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 چىیذٌ

 اظ ا٣ِّّٕ ث٥ٗ ٞب٢ قطوت حضٛض ٚ ؾٛ اظ ٤ه ا٣ِّّٕ ث٥ٗ تدبضت افعا٤ف اذ٥ط ٞب٢ ؾبَ زض
 ثبظاضٞب٢ اظ زض ثؿ٥بض٢ ٔرتّف وكٛضٞب٢ ٔحهٛلات تط ٌؿتطزٜ ظٟٛض ثٝ ز٤ٍط، ٔٙدط ؾ٢ٛ

 اظ ذط٤س ٔكتط٤بٖ ٢ ا٥ٍ٘عٜ ثٙس٢ ا٤ِٛٚت ٚ اؾت. پػٚٞف حبضط ثب ٞسف قٙبؾب٣٤ قسٜ خٟب٣٘
 ضٚـ، اظ ٘ظط ٚ وبضثطز٢ ٞسف ٌطفتٝ، وٝ اظ ٘ظط ا٤طاٖ ا٘دبْ زض زْٚ زؾت ٚضظق٣ وبلا٢

 ؾغح زض ْزٚ زؾت ٚضظق٣ وبلا٢ وٙٙسٌبٖ ٔهطف ٔٛضز ٔغبِؼٝ، ٢ خبٔؼٝ. ثبقس پ٥ٕب٤ك٣ ٣ٔ
٘فط اظ ٔكتط٤بٖ ثٝ ضٚـ  400ثب تٛخٝ ثٝ ٘بٔحسٚز ثٛزٖ خبٔؼٝ آٔبض٢ حسٚز .ثٛز وكٛض
ٞب اظ  ٥ٌط٢ تهبزف٣ ٚ ٞسفٕٙس ا٘تربة قس٘س. زض پػٚٞف حبضط ثٝ ٔٙظٛض ٌطزآٚض٢ زازٜ ٕ٘ٛ٘ٝ

 نٛضت اٍِٛثطزاض٢ ٚ ثٝ  ،2010 ضٚوؽ، ٚ زْٚ ٥ٌت زؾت وبلا٢ ذط٤س ا٥ٍ٘عٜ پطؾكٙبٔٝ
ضٚا٣٤ پطؾكٙبٔٝ ثٝ تب٥٤س پٙح تٗ . قس زازٜ ثبظٌكت ٘بٔٝ پطؾف 324 وٝ طز٤سٌ تٛظ٤غ آ٘لا٤ٗ

 ٘بٔٝ پطؾف 30 تؼساز ٥٘ع، آٖ پب٤ب٣٤ ؾٙدف اظ اؾبت٥س ٔس٤ط٤ت ثبظاض٤بث٣ ٚضظق٣ ضؾ٥س. ثطا٢
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 اظ. آٔس زؾت ثٝ 73/0 ثطاثط وطٚ٘جبخ آِفب٢ ضط٤ت وٝ ٌطز٤س تٛظ٤غ ا٥ِٚٝ ٕ٘ٛ٘ٝ ٤ه لبِت زض

ضٌطؾ٥ٖٛ چٙسٔتغ٥طٜ ثٝ ضٚـ ٕٞعٔبٖ ٚ ٕٞچ٥ٙٗ ثطا٢  ؾٖٛ،٢ ٕٞجؿت٣ٍ پ٥طٞبٖ آظٔٛ
٘تب٤ح تح٥ُّ ضٌطؾ٣٘ٛ٥ ٘كبٖ زاز وٝ  .ٌطز٤س اؾتفبزٜ ٞب اظ آظٖٔٛ فط٤سٔٗ ثٙس٢ ٔؤِفٝ ا٤ِٛٚت

ٚخٛ ثطا٢ ٤ه ل٥ٕت ػبزلا٘ٝ ٚ  خؿت، ثط٘سزْٚ ٕٞچٖٛ  ٞب٢ ا٥ٍ٘عٜ ذط٤س وبلا٢ زؾت ٔؤِفٝ
ته ٚ ، حؽ قىبضچ٣ ثٛزٖ، انبِت ،ثٛزٖٔس ضٚظ ، تٙٛع وبلا، ا٥ٍ٘عٜ التهبز٢، و٥ف٥ت

ث٣ٙ٥ وٙٙسٜ ٚ فبنّٝ اظ ؾ٥ؿتٓ ٔهطف، اذلاق  ٞب٢ پ٥ف تط٤ٗ ٔؤِفٝ ذبل ثٛزٖ اخٙبؼ اظ ٟٔٓ
٢ ذط٤س وبلا٢  ثط ا٥ٍ٘عٜ تط٤ٗ تأث٥ط ضاا٥ٍ٘ع٢ ٚ اضتجبعبت اختٕبػ٣ وٕ ظ٤ؿت، ذبعطٜ ٚ ٔح٥ظ

زاض زض  ٜ اذتلاف ٔؼ٣ٙزٞٙس زْٚ زاض٘س، ٕٞچ٥ٙٗ، ٘تب٤ح آظٖٔٛ فط٤سٔٗ ٘كبٖ ٚضظق٣ زؾت
 ٞب٢ ٔصوٛض ثٛز. ثٙس٢ ٔؤِفٝ ضتجٝ

 زْٚ. ا٥ٍ٘عٜ ذط٤س، وبلا٢ ٚضظق٣، زؾت ياصگان ولیذی:
 

 ممذمٍ

وٙٙسٌبٖ وكٛضٞب٢ ٔرتّف ثٝ قىُ  إُِّ، ٔهطف ثب ضقس ضٚظافعٖٚ تدبضت ث٥ٗ

: 1388ظازٜ،  )حم٥م٣ ٚ حؿ٥ٗ ٥ٌط٘س تٛخ٣ٟ زض ٔؼطو وبلاٞب٢ ذبضخ٣ لطاض ٣ٔ لبثُ

تٛاٖ ثٝ  ٤ٗ أط ضا ٣ٔٓ؛ اؾبظ٢ زض التهبز ٞؿت٥ ٞب٢ اذ٥ط قبٞس خٟب٣٘ زٞٝزض  .(12

ٞب٢ آظازؾبظ٢، ثٟجٛز اؾتب٘ساضزٞب٢ ظ٘س٣ٌ،  ٚخٛز ثجبت پ٣ِٛ، پص٤طـ ؾ٥بؾت

آٚض٢  ٚ٘مُ ٚ اضتجبعبت ٚ فٗ ٞب٢ حُٕ اٚضبع ٘ؿجتبً آضاْ خٟبٖ ٚ پ٥كطفت زض ػطنٝ

وٙٙسٜ اظ  ٞب٢ تأ٥ٔٗ بٖ قطوتاعلاػبت ٘ؿجت زاز. ا٤ٗ پس٤سٜ ؾجت تكس٤س ضلبثت ٥ٔ

: 2007، ٥ِ٘ٛ1سٚ ٚ ٕٞىبضاٖوكٛضٞب٢ ٔجسأ ٔرتّف، زض ٤ه ٔم٥بؼ خٟب٣٘ قسٜ اؾت )

787.) 

                                                           
1 - Leonidou & et al 
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عٛض ضٚظافع٣٘ٚ زض ٔؼطو ع٥ف ٚؾ٥ؼ٣ اظ ٔحهٛلات  اظ ؾ٢ٛ ز٤ٍط ٔكتط٤بٖ ثٝ

ٔس٤طاٖ ٘بٌع٤ط اظ ، (. زض ا٤ٗ قطا٤ظ151: 1999، 1)٘ب٤ت ٥ٌط٘س ٚاضزات٣ لطاض ٣ٔ

بظاضٞب٢ خٟب٣٘ ٞؿتٙس ٚ ثب ٍ٘بٜ ثٝ ثبظاضٞب٢ ذبضخ٣، ثب ٚظب٤ف ٘ؿجتبً زازٚؾتس زض ث

(. 34: 2000، 2قٛ٘س )ٚٚز ٚ ضٚثطتؿٖٛ ٣ٔ ٔٛاخٝض٤ع٢ اؾتطاتػ٤ه  ثط٘ب٢ٝٔ پ٥چ٥سٜ 

ٚوبضٞب، تأث٥ط ثؿ٥بض فطا٥ٌط٢ ثط  ض٤ع٢ ٚ اخطا٢ وؿت ا٣ِّّٕ وطزٖ ثط٘بٔٝ ث٥ٗ

وبلاٞب ثٝ ٤ه ٔح٥ظ ضلبثت٣  ٚوبض أطٚظ زاقتٝ اؾت. فضب٢ ثبظاض ثطا٢ تٕبْ وؿت

ا٢ اظ خٟبٖ  ٚوبض ضا زض ٞط ٌٛقٝ قسٜ وٝ ته٥ٕٕبت ٔطثٛط ثٝ وؿت تجس٤ُ ا٣ِّّٕ ث٥ٗ

(. نٙؼت ٚضظـ ٤ى٣ اظ 13: 1996، 3زٞس )زا٥ًِٙ ٚ ت٥ّٛض تحت تأث٥ط لطاض ٣ٔ

ٞب٢ قس٤س٢  تط٤ٗ نٙب٤غ زض خٟبٖ اؾت وٝ ٔحهٛلات آٖ ثب ضلبثت تط٤ٗ ٚ خصاة ٟٔٓ

ظٔب٣٘ وٝ نحجت اظ (. 118: 1392اؾت )وكىط ٚ ٕٞىبضاٖ،  خٝٔٛازض ؾغح خٟبٖ 

وٙس، زاضا ثٛزٖ پٛقبن  آ٤س، ا٥ِٚٗ چ٥ع٢ وٝ ثٝ شٞٗ افطاز ذغٛض ٣ٔ ٚضظـ ثٝ ٥ٔبٖ ٣ٔ

تٛاٖ ٌفت وٝ پٛقبن  ثبقس. ٣ٔ ٥٘بظ آٖ ضقتٝ ٚضظق٣ ٣ٔ ٚ ِٛاظْ ٚضظق٣ ٔٛضز

ٕ٘ب٤ٙس، ظ٤طا  ٤فب ٣ٔٞب٢ ٚضظق٣ ا ٚضظق٣ ٘مف ثؿ٥بض ٣ٕٟٔ زض ثٟساقت افطاز زض فؼب٥ِت

ب٤ؿت٣ زاضا٢ قطا٤غ٣ ؛ ثوٙس پٛقبن ٚضظق٣ وٝ فطز ثٝ ٍٞٙبْ فؼب٥ِت ٚضظق٣ ثط تٗ ٣ٔ

ٞب٢ پٛؾت٣ ٚ... ثبقس. ثب  خّٕٝ ت٤ٟٛٝ ٔٙبؾت، خصة تؼط٤ك، ػسْ ا٤دبز حؿبؾ٥ت اظ

تٛخٝ ثٝ ٔٛاضز ٤بزقسٜ ثب٤ؿت٣ ثٝ ؾٕت پٛقبن ٚضظق٣ ضفت وٝ ػلاٜٚ ثط ٔعا٤ب٢ فٛق 

پٛقبن ٚضظق٣ ٚاضزات٣ (. 143:1383ٚاْ، ظ٤جب٣٤ ٚ ... ثبقس )ػ٥ّعازٜ، زاضا٢ و٥ف٥ت، ز

ثب ثط٘س انُ  پٛقبو٣تٛاٖ تمؿ٥ٓ وطز. ٌطٜٚ اَٚ  ٔٛخٛز زض ثبظاض ضا ثٝ ؾٝ ٌطٜٚ ٣ٔ

                                                           
1 - Knight 
2 - Wood & Robertson 
3 - Darling & Taylor 
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وٝ ا٤ٗ ٌطٜٚ اظ  ثبقس ٣زْٚ ٔ اؾت. ٌطٜٚ زْٚ پٛقبن ٚاضزات٣، پٛقبن زؾت

٘ٛع پٛقبن اؾت. ٣ِٚ ثب تط٤ٗ  تط٤ٗ ٚ آِٛزٜ پٛقبن ثٝ ِحبػ ثٟساقت٣ اظ ذغط٘بن

تٛخٝ ثٝ ل٥ٕت اضظاٖ ا٤ٗ ٘ٛع پٛقبن ٥٘ع ٔكتط٤بٖ ٤ٚػٜ ذٛز ضا زاضز ٚ آذط٤ٗ ٌطٜٚ 

ا٤ٗ پٛقبن، پٛقبو٣ اؾت وٝ زض وكٛضٞب٢ آؾ٥ب٢ ٥ٔب٘ٝ ت٥ِٛسقسٜ ٚ ثب ثط٘سٞب٢ 

زضنس اظ  47أطٚظٜ ث٥ف اظ  (.5: 1391)نبزل٣،  ضؾس ٔؼطٚف ذبضخ٣ ثٝ فطٚـ ٣ٔ

قٛز وٝ ا٤ٗ ثـٝ ظ٤ـبٖ  نٛضت غ٥طلب٣٘ٛ٘ ٚاضز وكٛض ٣ٔ ٔهطف پٛقبن وكٛض ثٝ

ا٘ساظ٢ ٚ  ت٥ِٛسوٙٙـسٌبٖ زاذّـ٣ اؾت. زض ظ٥ٔٙٝ وبٞف لبچبق پٛقبن، ٥٘بظ ثٝ ضاٜ

تى٥ُٕ ٚاحسٞب٢ ثعضي زض ظ٥ٔٙـٝ پٛقـبن ٚ ٘ؿـبخ٣ اظ عط٤ـك ا٤دبز ٚ تٛؾؼٝ 

زاذُ ٚاحسٞب٢ ٘ؿبخ٣ ٚ پٛقبن زض ظ٥ٔٙٝ تى٥ُٕ ظ٘د٥طٜ ت٥ِٛس ا٤ٗ ٔحهٛلات زض 

ٞب زض وٙبض حٕب٤ت زِٚت اظ ت٥ِٛسوٙٙسٌبٖ، تؼبُٔ ث٥ٗ  وكـٛض، وـبٞف تؼطفٝ

ت٥ِٛسوٙٙسٌبٖ ٚ عطاحـبٖ پبضچـٝ ٚ پٛقـبن زاذّـ٣ ٚ ذـبضخ٣ اظ عط٤ك ثطپب٣٤ 

ٞب٢ پٛقبن زض زاذُ وكٛض، حضٛض ثط٘سٞب٢ ذبضخ٣ زض وكٛض ٚ فطاٞٓ  ٕ٘ب٤كٍبٜ

ٞب٣٤ ٞؿتٙس وٝ اظ عط٤ك ثبلا ثطزٖ  آٚضزٖ ظ٥ٔٙـٝ حضـٛض زض ثبظاضٞب٢ نبزضات٣ اظ ضاٜ

تٛا٘ٙس ثٝ اضتمـب٢ نـٙؼت پٛقـبن وكٛض ٚ  ٣ٔ ٣ا٤طا٘وبلاٞب٢ پص٤ط٢  تٛاٖ ضلبثت

(. لبچبق وبلا ٤ى٣ اظ ٔٛاضز 18: 1394وبٞف لبچبق ٔٙدط قٛ٘س )ٔغطا٣٤ّٛ٘، 

، 2، غ٥طضؾ1٣ٕٞب٢ التهبز٢ اؾت وٝ ثٝ آٖ ػٙب٣ٙ٤ٚ ٘ظ٥ط التهبز پٟٙبٖ فؼب٥ِت

قٛز. التهبز پٟٙبٖ ثب تٛخٝ ثٝ  ٚ ... اعلاق ٣ٔ 6، ؾ٥ب5ٜ، ظ٤طظ٤4٣ٙ٥ٔٝ، ؾب3٘بٔكٟٛز

                                                           
1 - Hidden Economy 

2 - Informal Economy 

3 - Non-Observed Economy 
4 - Shadow Economy 

5 - Underground Economy 

6 - Black Economy 
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ٞب٢  ٞب ٚ ٤ب ثب تٛخٝ ثٝ احتؿبة آٖ زض حؿبة ٔؼ٥بضٞب٣٤ ٘ظ٥ط ٔب٥ٞت ٔجبزلات٣ فؼب٥ِت

ٌطزز. زض ثؿ٥بض٢ اظ ٔغبِؼبت  ٞب ٔتٕب٤ع ٣ٔ ٘ظط لب٣٘ٛ٘ ثٛزٖ، اظ ؾب٤ط فؼب٥ِت ٣ّٔ ٚ ٤ب اظ

 ٘بٔجطزٜ،ؾتٙبز قسٜ اؾت. ا 1پٟٙبٖ ثٝ تؼبض٤ف خ٣ تٛٔبؼالتهبز  ٢ ظ٥ٔٙٝ قسٜ زض ا٘دبْ

ٞب٢ ٣ّٔ ٔٙظٛض ٘كسٜ ضا التهبز  ٞب٣٤ ضا وٝ ثٝ ػ٣ّّ زض حؿبة ٔدٕٛع فؼب٥ِت

غ٥طضؾ٣ٕ ٘ب٥ٔس٘س ٚ آٖ ضا ثٝ چٟبض ثرف ذب٘ٛاض، غ٥طضؾ٣ٕ، ٘بٔٙظٓ ٚ غ٥طلب٣٘ٛ٘ تمؿ٥ٓ 

ٚث٥ف  ا٤ٗ ثرف، وٓقسٜ زض  ثٙس٢ ٞب٢ عجمٝ ٕ٘ب٤س. زض ثرف ٘بٔٙظٓ، تٕبْ فؼب٥ِت ٣ٔ

زاض٘س. ٤ٚػ٣ٌ ػٕسٜ  ٘ٛػ٣ اظ ٔب٥ٞت غ٥طلب٣٘ٛ٘ ثٛزٖ ٔب٘ٙس فطاض اظ ٔب٥ِبت ٚ ٔمطضات ضا

انُ وبلا ٚ ذسٔت  ،ٚخٛز لب٣٘ٛ٘ ٚ ٔدبظ ثٛزٖ ٞب٢ ا٤ٗ ثرف آٖ اؾت وٝ ثب فؼب٥ِت

)ٔثُ پٛقبن، وفف ٚ...(، زض ٘حٜٛ ت٥ِٛس ٚ ٤ب تٛظ٤غ آٖ ػ٣ّٕ ذلاف ٚ غ٥طلب٣٘ٛ٘ 

 (.25: 1386ت )آشضٔٙس، نٛضت ٌطفتٝ اؾ

وٙٙسٌبٖ خٟت اثطاظ تٛا٘ب٣٤ ذٛز زض  ٌطا٣٤ زض ٔهطف ثٝ تٕب٤ُ ٔهطف تدُٕ

قبٖ ثطا٢ ٣ ؾ٥ّٝ ثب تٛا٘ب٤ٙٛل٥ٕت اقبضٜ زاضز تب ثس٤ ذط٤س وبلاٞب٢ ِٛوؽ ٚ ٌطاٖ

ذهٛل ثطا٢ ٔحهٛلات ِٛوؽ، ز٤ٍطاٖ ضا تحت تأث٥ط  ٞب٢ ثبلا، ثٝ پطزاذت ل٥ٕت

وٙٙسٌبٖ،  زض فطا٤ٙس ذط٤س ثطا٢ ا٤ٗ ٌطٜٚ اظ ٔهطف ز٤ٍط، ػجبضت لطاض زٞٙس. ثٝ

قٙبذت٣ اؾت.  ٞب٢ التهبز٢ ٚ ضٚاٖ تط اظ ٔغّٛث٥ت ٞب٢ اختٕبػ٣، ل٢ٛ ا٥ٍ٘عٜ

زض خٛأؼ٣  ،حبَ قٛز. ثبا٤ٗ ٌطا٣٤ ٔهطف٣ ثٝ عجمٝ ضفب٣ٞ ذبن٣ ٔحسٚز ٣ٕ٘ تدُٕ

٘مُ اظ  ، ث1996ٝ، 2قٛز )ثطٞٓ ث٥كتط ٔكبٞسٜ ٣ٔ ؛وٙٙس ٌطا٣٤ ضا تك٤ٛك ٣ٔ وٝ ٔبز٢

ٌطا٣٤ زض ٔهطف ٚ  ضؾس ضاثغٝ ث٥ٗ تدُٕ (. ثٝ ٘ظط 13٣ٔ: 1392آ٘ت ٚ ٕٞىبضاٖ، 

                                                           
1 - J. J. Thomas 

2 - brehm 
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ٌطا٣٤ ٔهطف٣ ثب تٛخٝ ثٝ وكٛض ٚ ؾغح تٛؾؼٝ آٖ ٔتفبٚت اؾت، ثٝ ا٤ٗ نٛضت  ٣ّٔ

ٌطا٣٤ ضاثغٝ ٔثجت٣  ٌطا٣٤ ٚ ٣ّٔ ٤بفتٝ زض ث٥كتط ٔٛاضز تدُٕ وٝ زض وكٛضٞب٢ تٛؾؼٝ

قٛ٘س  ٞب٢ تدبض٢ ٔؼطٚف ػطضٝ ٣ٔ ٣ ث٥كتط ثب ٘بْثبٞٓ زاض٘س، چطاوٝ ٔحهٛلات زاذّ

آٚضز٘س. ا٤ٗ زض  وٙٙسٜ ثٝ ٕٞطاٜ ٣ٔ تط٢ ثطا٢ ٔهطف ٚ خب٤ٍبٜ اختٕبػ٣ ٚ ته٤ٛط ٔثجت

زٞٙسٜ  تٛؾؼٝ، ٔحهٛلات ٚاضزات٣ ػٕٛٔبً ٘كبٖ حب٣ِ اؾت وٝ زض وكٛضٞب٢ زضحبَ

ٌطا٣٤ ٚ ُ ا٢ ٔٙف٣ ٥ٔبٖ تدٕ ا٤ٙدبؾت وٝ احتٕبلاً ضاثغٝ. ٔٛلؼ٥ت اختٕبػ٣ ثطتط٘س

زض ٔٛلؼ٥ت تضبز ث٥ٗ ا٤ٗ زٚ  ؛وٙٙسٜ ٕٔىٗ اؾت ٌطزز ٚ ٔهطف ٌطا٣٤ ثطلطاض ٣ٔ ٣ّٔ

ٔغبِؼبتكبٖ زض  1(. ٚاً٘ ٚ چ12ٗ: 1392اضظـ ٔهطف لطاض ث٥ٍطز )آ٘ت ٚ ٕٞىبضاٖ، 

ٌطا٣٤ ٔهطف٣ ثط ذط٤س  ٌطا٣٤ زض ٔهطف اظ تأث٥ط ٣ّٔ ثٝ ا٤ٗ ٘ت٥دٝ ضؾ٥س٘س وٝ تدُٕ

اٌطچٝ تدبضت ِجبؼ (. 391: 2004اً٘ ٚ چٗ، وبٞس )ٚ ٔحهٛلات زاذ٣ّ ٣ٔ

( اؾت ٚ ث٥ف %5/0زٞٙسٜ ؾٟٓ ٘بچ٥ع٢ اظ وُ تدبضت خٟب٣٘ زض ِجبؼ ) زْٚ ٘كبٖ زؾت

قٛز؛ أب پؽ اظ  زضنس اظ آٖ ثٝ وكٛضٞب٢ نحطا٢ خٙٛث٣ لبضٜ آفط٤مب نبزض ٣ٔ 30اظ 

اظ ٤بفتٝ ٚ ثٝ اضظـ ث٥ف  قست افعا٤ف زْٚ ثٝ تدبضت خٟب٣٘ وبلا٢ زؾت، 1990ؾبَ

٘ٛػ٣ زض آٖ  ضؾس ٚ تمط٤جبً تٕب٣ٔ وكٛضٞب٢ خٟبٖ ثٝ ؾبَ ٣ٔ ٥ّ٥ٔبضز زلاض زض ٞط 200

 7/0زضنس، قطق آؾ٥ب ٚ ال٥ب٘ٛؾ٥ٝ  7/4ا٘س، اضٚپب٢ قطل٣ ٚ قٛضا٢ ؾبثك ثب  زض٥ٌط قسٜ

زضنس،  2/2زضنس، ذبٚض٥ٔب٘ٝ ٚ قٕبَ آفط٤مب  8/3زضنس، آٔط٤ىب٢ لات٥ٗ ٚ وبضائ٥ت 

زضنس ٚاضزات  8/26 ،ٛضٞب٢ آفط٤مب٣٤ خٙٛة نحطازضنس ٚ وك 15آؾ٥ب٢ خٙٛث٣ 

(. ث٥كتط وكٛضٞب ثٝ قى٣ّ 2532، 2012، 3ا٘س )ثبظ٢ اذتهبل زازٜ SHC 2ذٛز ضا ثٝ

                                                           
1 - Wang and Chen 

2 - second- hand-clothes 

3 - Bazzi 
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، نبزضات ٔدسز ٚ ٚاضزات ٚ ثطذ٣ ٢آٚض زض٥ٌط ا٤ٗ تدبضت ٞؿتٙس. اظ نبزضات، ػُٕ

 زضقغُ زض وكٛضٞب٢  150 ٔتٛؾظ،عٛض  وكٛضٞب٣٤ وٝ ث٥ف اظ ٤ه ٘مف زاض٘س. ثٝ

٥ٔعاٖ ٚ زض چ٥ٗ ثٝ وٕتط٤ٗ  400ا٤دبز وطزٜ، ا٤ٗ ضلٓ زض ثٍٙلازـ ثٝ  حبَ تٛؾؼٝ

تط آؾ٥ب ٚاضز ثبظاض  أب اضظاٖ تط ٥ف٥تاظ ظٔب٣٘ وٝ ٔحهٛلات وٓ و ثٝ ٞط حبَ،. ضؾس ٣ٔ

ؾبظٔبٖ ثبظآٚض٢ پٛقبن ، TRAوٝ  ٔكىلات٣ پ٥ساوطزٜ، چٙبٖ SHCقسٜ، نٙب٤غ 

 ٥ف٥تثبو قسٜ ٢آٚض خٕغ ٢ٞب زضنس ِجبؼ 65 ،ؾبَ پ٥ف 5تب  وٙس ٣اٍّ٘ؿتبٖ اشػبٖ ٔ

: 2007، 1زضنس ضؾ٥سٜ اؾت )اؾّٛتجه 50اوٖٙٛ ا٤ٗ ضلٓ ثٝ  ٞٓ وٝ ٣زضحبِ؛ ثٛز٘س ثبلا

وكٛض زض ؾطاؾط خٟبٖ  100زْٚ زض ث٥ف اظ  ثبظاض ِجبؼ زؾت(. 17: 2006، 2؛ ٔٙد٥ط10

 ػٕسٜ زضػٙٛاٖ نبزضوٙٙسٌبٖ  ٔتحسٜ آٔط٤ىب، ّٞٙس ٚ غاپٗ ثٝ ا٤بلات ٚخٛز زاضز.

تٛؾؼٝ   وٝ وكٛضٞب٢ زضحبَ زضحب٣ِ ؛زْٚ ٞؿتٙس تدبضت وبلا٢ زؾت٢ ٝ ظ٥ٔٙ

: 2005، 3زْٚ ٞؿتٙس )ثبضزٖ ٚ ثبضثط زؾت وٙٙسٌبٖ ِجبؼ ٚاضزوٙٙسٌبٖ ػٕسٜ ٚ ٔهطف

ٞب٢  ػٙٛاٖ وٕه زْٚ ض٤كٝ ٚ انُ ذٛز ضا اظ ثطٚتٕٙساٖ غطث٣ وٝ ثٝ (. ِجبؼ زؾت5

وطز٘س زاضز  قسٜ ذٛز ضا اٞسا ٣ٔ ٢ اؾتفبزٜٞب٢ ذ٥ط٤ٝ ِجبؼ ٚ وبلا ٔب٣ِ ثٝ ؾبظٔبٖ

ؾبظ٢  ثٙس٢ ٚ آٔبزٜ تط قطٚع ثٝ ثؿتٝ ٔؤؾؿبت ذ٥ط٤ٝ ثعضي ػسٞب(. 1: 2004، 4)زٚٞط٢

زْٚ ثطا٢ نبزض ٚ فطٚـ ثٝ ؾب٤ط ٘مبط خٟبٖ وطز٘س  وبلاٞب٢ اٞساقسٜ زؾت

اظ ِجبؼ اٞساقسٜ  ٪80قٛز وٝ حسٚز  (. أطٚظٜ ٌعاضـ 10٣ٔ :2007)اؾّٛتجه، 

ٔغبِؼبت ٌصقتٝ  ضؾس. زْٚ ثٝ فطٚـ ٣ٔ نٛضت تدبضت ِجبؼ زؾت ٛاٖ ذ٥ط٤ٝ ثٝػٙ ثٝ

قٛز: ٤ى٣ ثٝ زلا٤ُ  زْٚ ثٝ زٚ ٔٛضز اؾتٙبز ٣ٔ ثطا٢ ضقس ؾط٤غ ثبظاض وبلا٢ زؾت

                                                           
1 - Slotterback 
2 - Mangieri 
3 - Barden and Barber 

4 - Dougherty 
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)٥ّ٤ٚبٔع ٚ  1980التهبز٢ ٚ وبٞف لسضت ذط٤س عجمبت ٔتٛؾظ خبٔؼٝ اظ ؾبَ 

ٞب٢ تٛظ٤غ  ب٘بَ( ٚ ز٤ٍط٢ ػبُٔ تفط٤ح ٚ ؾطٌط٣ٔ زض و317: 2003، 1پسٚن

ٔٛاضز  ٢       وٙٙسٜ فطاٞٓ فطٚق٣ زْٚ زؾت ٞب٢ فطٚقٍبٜ ،ثطا٢ ٔثبَ .اؾت فطٚق٣ زْٚ زؾت

ا٢ اظ  ث٣ٙ٥، تحط٤ه ثهط٢ ٚ ٥ٞدبٖ ٘بق٣ اظ اضائٝ ٔدٕٛػٝ پ٥ف ٌٛ٘بٌٖٛ ٚ غ٥طلبثُ

ٚخٛ ثطا٢ ذط٤س وبلاٞب، احؿبؼ ٚاثؿت٣ٍ ٚ تؼبُٔ  وبلاٞب، ٥٘بظ ثٝ قىبض ٚ خؿت

٤ٚػ٣ٌ  ،زْٚ (. ٕٔىٗ اؾت وبلا٢ زؾت4: 1996، 2س )اؾتٖٛ ٚ ٥ٞجطتثبق اختٕبػ٣ ٣ٔ

ٞب٢ تبض٤ر٣ ٚ خغطاف٥ب٢ اظ ٔٙجغ ذٛز زاقتٝ  فطز ثٛزٖ، ٘بزض ثٛزٖ ٚ ٤ب ض٤كٝ ٔٙحهطثٝ

ؾٛف٥ط ٚ  ٕٞچ٥ٙٗ (.356: 2010، 4ثٝ ٘مُ اظ ٥ٌت ٚ ضٚوؽ 1986، 3ثبقس )وٛپ٥تف

ضا ضٚاثظ اختٕبػ٣ ٚ تؼبُٔ ( زض تحم٥مبت ذٛز ٤ى٣ اظ اٞساف ٔكتط٤بٖ 1987) 5ٞطٔٗ

، اضائٝ ٔىبٖ ثطا٢ ذط٤س س وٝ ػلاٜٚ ثطٙوٙ فطٚق٣ ث٥بٖ ٣ٔ زْٚ زؾت ٞب٢ افطاز زض ٔىبٖ

ٌٚصاض ٚ تدطثٝ ٕٞب٘ٙس ثبظز٤س اظ  زٞٙسٜ ٔىب٣٘ ثطا٢ ٌكت ٘كبٖ ٞب فطٚق٣ زْٚ زؾت

ٕٞچ٥ٙٗ، ٥ٌت ٚ  (.356: 6،2010ضٚوؽٚ  ثٝ ٘مُ اظ ٥ٌت ٕ٘ب٤كٍبٜ ٚ ٤ب ٔٛظٜ اؾت )

( زض تحم٥مبت ذٛز ث٥بٖ وطز٘س وٝ فبنّٝ اظ ؾ٥ؿتٓ ٔهطف ٔؼَٕٛ، 2010)ضٚوؽ 

خؿت ٚ خٛ ثطا٢ ل٥ٕت ػبزلا٘ٝ، ا٥ٍ٘عٜ التهبز٢، ٘ٛؾتبِػ٢، اضتجبعبت اختٕبػ٣، 

اذلاق ٚ ٔح٥ظ ظ٤ؿت اظ ٟٕٔتط٤ٗ ػٛأُ ا٥ٍ٘عا٘ٙسٜ ثط ذط٤س وبلا٢ زؾت زْٚ ٞؿتٙس. 

ت زْٚ، فكبض ٘بق٣ اظ تب٥ٔٗ ضؾس؛ الكبض وٓ زضآٔس ثب ذط٤س وبلا٢ زؾ ثٝ ٘ظط ٣ٔ

وٙٙس. ثٝ عٛض٢ وٝ ٔغبِؼبت ا٥ِٚٝ ٔطثٛط ثٝ  ٞب٢ ٥٘بظٞب٢ ا٥ِٚٝ ذٛز ضا وٓ ٣ٔ ٞع٤ٙٝ

                                                           
1 - Williams and Paddock  
2 - Stone, Horne, and Hibbert 
3 - Kopytoff 
4 - Guiot  & Roux 

5 - Soiffer and Herrmann 
6 - Guiot and Roux 
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زْٚ زض  ٔعا٤ب٢ ٔب٣ِ ٘بق٣ قسٜ اظ ذط٤س وبلا٢ زؾت وبلا٢ زؾت زْٚ ٔطثٛط ثٝ

( ٚ ٕٞچ٥ٙٗ زض ٔغبِؼبت ثؼس٢ زض ٔٛضز ا٥ٔس 2003تحم٥مبت ٥ّ٤ٕٚبٔع ٚ پسٚن )

 قٛز ٔكبٞسٜ ٣ٔ تط ٚ ا٘دبْ ٔؼبّٔٝ ٥سا وطزٖ ٔحهٛلات اضظاٖذط٤ساضاٖ ثطا٢ پ

(. ثب تٛخٝ ثٝ ٔٛاضز شوطقسٜ 4: 1996، ٕٞىبضاٖ؛ اؾتٖٛ ٚ 87:1997، 1ٌطوؿٖٛ ٚ وطٚ)

وبلا٢ زؾت زْٚ زض زضٖٚ ذٛز وكٛضٞب٢ پ٥كطفتٝ ٞٓ ٞؿت، ثب ا٤ٗ تفبٚت  ٚ ا٤ٙىٝ

 ،ٔب ٥٘ؿت ٚ اظ ؾ٣٤ٛ ٚاضزات٣ وكٛض ٢ٞب زْٚ ثب زؾت ٤ؿٝٔمب ٞب لبثُ وٝ و٥ف٥ت آٖ

 ٥دٝ،تط ٕٞبٖ خبٔؼٝ اؾت. زض٘ت زاذ٣ّ ٣ِٚ ٔتؼّك ثٝ قٟطٚ٘ساٖ ٔتٕىٗ ٢ٞب ٕٞبٖ ِجبؼ

ٞب ل٢ٛ  آٖ ٣ضؾب٘ . اعلاعٔب٘س ٣حؽ احتطاْ ث٥كتط٢ ثطا٢ ذط٤ساض ٔحفٛػ ٔ ٣٘ٛػ ثٝ

ضغٓ تحم٥مبت  ػ٣ّ حبَ، ٤ٗ. ثباقٛز ٣٘بٔطغٛة زازٜ ٕ٘ ٢ٞب اؾت ٚ أىبٖ فطٚـ ِجبؼ

زْٚ ٚ پ٣ ثطزٖ ثٝ  تٛؾؼٝ ٚ ٚاضزوٙٙسٜ وبلاٞب٢ زؾت ٛضٞب٢ زضحبَٔتؼسز زض وك

زْٚ، زض وكٛض ٔب تبوٖٙٛ تحم٥ك  اظ ٔهطف وبلاٞب٢ زؾت ٢ افطاز ػٛأُ ٚ ا٥ٍ٘عٜ

وٙٙسٌبٖ ثط ذط٤س  زْٚ ٚ ا٥ٍ٘عٜ ٔهطف ػ٣ّٕ زض ظ١ٙ٥ٔ اضظ٤بث٣ وبلاٞب٢ ٚضظق٣ زؾت

ثط آٖ قسٜ تب ا٥ٍ٘عٜ  آٖ، ا٘دبْ ٍ٘طفتٝ اؾت. ثب تٛخٝ ثٝ آ٘چٝ ٌفتٝ قس، ٔحمك

)وفف، پٛقبن ٚضظق٣،  زْٚ وٙٙسٌبٖ ضا اظ ذط٤س وبلاٞب٢ ٚضظق٣ زؾت ٔهطف

 ثٙس٢ وٙس. تد٥ٟعات ٚ...( نبزضقسٜ زض ؾطاؾط وكٛض ضا قٙبؾب٣٤ ٚ ا٤ِٛٚت

 ريش تحمیك

-ٔغبِؼٝ ٔهطف ٔٛضز ٢ . خبٔؼٝاؾت پ٥ٕب٤ك٣ تحم٥مبت ٘ٛع اظ حبضط پػٚٞف

 ثطا٢ زْٚ زض ؾغح وكٛض ثٛز. وبلا٢ ٚضظق٣ زؾت ٔٙساٖ ثٝ ذط٤س وٙٙسٌبٖ ٚ ػلالٝ 

 324نٛضت آ٘لا٤ٗ تٛظ٤غ ٌطز٤س وٝ  ٘بٔٝ ثٝ پطؾف 400تؼساز  ٞب زازٜ آٚض٢ خٕغ

                                                           
1 - Gregson and Crewe 
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 ا٢ ٌع٤ٙٝ پٙح ع٥ف اظ تحم٥ك ٥ٌط٢ ٔتغ٥طٞب٢ ٘بٔٝ ثبظٌكت زازٜ قس. ثطا٢ ا٘ساظٜ پطؾف

زض . اؾتفبزٜ قس( 1;وٓ ذ٣ّ٥ ،2;وٓ ،3;ٔتٛؾظ ،4;ظ٤بز ،5;ظ٤بز ذ٣ّ٥) ٥ِىطت

( 2010، ضٚوؽٚ  ٥ٌتزْٚ ) ذط٤س وبلا٢ زؾت پطؾكٙبٔٝ ا٥ٍ٘عٜ ، اظپػٚٞف حبضط

ثطا٢ ٣٤ ٚ ٘بٔٝ اظ ضٚـ اػتجبض ٔحتٛا پطؾف اػتجبض ثٝ ٔٙظٛض ؾٙدف اؾتفبزٜ قسٜ اؾت.

 ؛٘بٔٝ زض لبِت ٤ه ٕ٘ٛ٘ٝ ا٥ِٚٝ تٛظ٤غ ٌطز٤س پطؾف 30آٖ ٥٘ع، تؼساز  ؾٙدف پب٤ب٣٤

 لبثُ لجَٛثٝ زؾت آٔس وٝ ث٥بٍ٘ط پب٤ب٣٤  73/0ثطاثط  و٣ّ ضط٤ت آِفب٢ وطٚ٘جبخ

 .، ضط٤ت آِفب٣٤ ٞط ٤ه اظ ِٔٛفٝ ٞب آٚضزٜ قسٜ اؾت1. زض خسَٚ ٘بٔٝ اؾت پطؾف

زْٚ ٚضظق٣ اظ  ٞب ثط ا٥ٍ٘عٜ ذط٤س وبلا٢ زؾت ثطا٢ ثطضؾ٣ تأث٥ط ٞط ٤ه اظ ٔؤِفٝ

اؾتفبزٜ  ٞب اظ آظٖٔٛ فط٤سٔٗ ٚ ثب ثٙس٢ ٔؤِفٝ آظٖٔٛ ضٌطؾ٥ٖٛ چٙسٌب٘ٝ ٚ ثطا٢ ا٤ِٛٚت

  اؾتفبزٜ قس. spssافعاض  اظ ٘طْ

 (ايلیٍ وفزٌ 33 ومًوٍ یه در) ديم دست يرسضی والای خزیذ بز مًثز عًامل پایایی :1جذيل

 (αٔمساض آِفب ) تؼساز ؾٛاَ ٘بْ ٔتغ٥ط

 786/0 2 ل٥ٕت ػبزلا٘ٝ

 773/0 4 حؽ قىبضچ٣ ثٛزٖ

 822/0 3 ا٥ٍ٘عٜ التهبز٢

 788/0 3 ظ٤ؿت اذلاق ٚ ٔح٥ظ

 774/0 4 ٛؾتبِػ٢٘

 722/0 4 اضتجبعبت اختٕبػ٣

 704/0 2 انبِت

 732/0 3 فبنّٝ اظ ؾ٥ؿتٓ 
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 (αٔمساض آِفب ) تؼساز ؾٛاَ ٘بْ ٔتغ٥ط

 701/0 4 و٥ف٥ت

 723/0 3 ثط٘س

 708/0 3 تٙٛع وبلا

 709/0 3 ٔس ضٚظ ثٛزٖ

 749/0 3 ته ٚ ذبل ثٛزٖ
 

 مفًُمی ي عملیاتی متغیزَای تحمیك تعاریف

 1اوگیشٌ خزیذ .1

 ثٝ ضا ا٘ؿبٖ وٝ ٔحط٥ٔٚت٣ ٤ب وٕجٛز ٚ زض٣٘ٚ حبِت٣ اظ اؾت ػجبضت ٥٘بظ ٤ب ا٥ٍ٘عٜ

وٕه  اختٕبػ٣ ػّْٛ (.455: 1386 خٛاز٤ٗ، ؾ٥س) زاضز ٣ٔ ٚا فؼب٥ِت ؾط٢ ٤ه ا٘دبْ

 ثطضؾ٣ ثب ٞب آٖ .ث٥بث٥ٓ ضا ٔكتط٤بٖ وطزٖ ذط٤س زلا٤ُ تب اؾت ثبظاض٤بث٣ وطزٜ ثٝ ثؿ٥بض٢

 وٝ ا٘س ضؾ٥سٜ ٘ت٥دٝ ثٝ ا٤ٗ طازاف ٤بز٥ٌط٢ ٘حٜٛ ٚ ٞب ضٚـ ضفتبضٞب، ٞب، ازضان ٥٘بظٞب،

 ٞب آٖ ٞب٢ ا٥ٍ٘عٜ ٚ ثبٚضٞب ثٝ چ٥ع ثب٤س ٞط اظ ث٥ف وطزٖ ذط٤س ػُّ قٙبؾب٣٤ ثطا٢

زاض٘س )ح٥سضظازٜ ٚ ثٟطا٣ٔ،  ذط٤س ثطا٢ ٞب٣٤ چٝ ا٥ٍ٘عٜ ٔكتط٤بٖ ٚ ٔطزْ ثپطزاظ٤ٓ،

ٞب٣٤ اؾت وٝ ٔحطن  ا٥ٍ٘عٜ ذط٤س وبلا٢ ٚضظق٣ زؾت زْٚ قبُٔ ِٔٛفٝ .(45: 1394

ٞب اظ تحم٥مبت  ٥ٍعا٘ٙسٜ ٔكتط٤بٖ ثطا٢ ػلالٝ ثٝ ذط٤س ا٤ٗ وبلاٞبؾت، ا٤ٗ ِٔٛفٝٚ ا٘

ا٘س ٚ قبُٔ ٔٛاضز ظ٤ط اؾت. ٞط ٤ه اظ ا٤ٗ  ( اؾترطاج قس2010ٜ) ٥ٌت ٚ ضٚوؽ

 ا٢ ٥ِىطت اضظ٤بث٣ قسٜ اؾت. ٞب ثب ع٥ف پٙح ٌع٤ٙٝ ِٔٛفٝ

                                                           
1 - Motivation to buy 
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طٚقٙسٜ )ل٥ٕت ظٔب٣٘ ػبزلا٘ٝ اؾت وٝ ٞط زٚ عطف ذط٤ساض ٚ ف 1ػبزلا٘ٝ ل٥ٕت
التهبز٢ )حبِت٣ اؾت وٝ التهبز ٚ ػٛأُ ٔب٣ِ ٔحطن ا٘ؿبٖ  ا٥ٍ٘عٜ، ٔٙتفغ قٛ٘س(

)ثبظ٤بفت وبلاٞب٢ زؾت زْٚ ٚ چطذٝ ؾجع ٔس ٘ظط  2ظ٤ؿت ٔح٥ظ ٚ ٞؿتٙس(، اذلاق
)٤بزآٚض ذبعطات ٌصقتٝ ٚ اثؼبز ضٚح٣ ٚ ضٚا٣٘  3ثبقس(، ٘ٛؾتبِػ٢ وٙٙسٜ ٣ٔ ٔهطف

 4اختٕبػ٣ س٣ٕ٤ ثٛزٖ ثطذ٣ اخٙبؼ(، اضتجبعبتتبث٥طٌصاض زض ذط٤س ٔكتط٢ ثٝ ز٥ُِ ل
)تؼبُٔ ٚ اضتجبط ث٥كتط ثب ٔكتط٤بٖ حبضط زض ٔحُ تٛظ٤غ وبلا٢ زؾت زْٚ، ثٝ ز٥ُِ 

)ٔب٘ٙس ٤ٝ قىبضچ٣ زض پ٣ 5قىبضچ٣ عٛلا٣٘ ثٛزٖ چطذٝ ٤بفت وبلا ٚ ذط٤س(، حؽ

)انُ ٚ تمّج٣ ٘جٛزٖ وبلا ٔس ٘ظط اؾت(،  ٤6بفتٗ ٚ ذط٤س چ٥ع٢ اضظقٕٙس(، انبِت
ثٙس٢، ا٘جبض ٚ ؾ٥ؿتٓ فطٚـ  ثٙس٢، عجمٝ )ضٚاَ ٔؼَٕٛ ذط٤س، ٤ؼ٣ٙ ثؿتٝ 7ؾ٥ؿتٓ اظ فبنّٝ

 ٚ خٙؽ )ٔغّٛث٥ت 8ٞب٢ زؾت زْٚ فطٚق٣ ٔؼَٕٛ ٥٘ؿت(، و٥ف٥ت ضؾ٣ٕ زض فطٚقٍبٜ
 10وبلا )ثط٘س وبلا ٔس ٘ظط اؾت(، تٙٛع 9ثط٘س، ٔٛضز ٘ظط اؾت( ٔحهَٛ ذٛة وبضوطز

 11ثٛزٖ ضٚظ ثٙس٢ ذبل( ٔس ظ٤غ، ثسٖٚ عجمٝ)ٚخٛز ٕٞٝ ٘ٛع ٚ ضلٓ وبلا زض ٔحُ تٛ
وٙٙسٌبٖ ٕ٘بز ٚ ؾٕجُ ٔس ضٚظ ٞؿتٙس(،  )وبلاٞب٢ ذبضخ٣ زؾت زْٚ زض شٞٗ ٔهطف

)ثٝ ز٥ُِ ٚخٛز ٤ه ٕ٘ٛ٘ٝ اظ وبلا، ٔكبثٝ آٖ ضا زض فطٚقٍبٜ  12ثٛزٖ ذبل ٚ ته

 تٛاٖ ٤بفت(. ز٤ٍط٢ ٣ٕ٘

                                                           
1 - Search for fair price 
2 - Ethical and ecological dimension 
3 - Nostalgic pleasure 
4 - Social contact 

5 - Bargain hunting 
6 - Originality 
7 - Avoidance of conventional channels 

8 - Quality 

9 - Brand 
10 - Product diversity 

11 - Being fashionable 
12 - One special 
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  1. تمایل بٍ خزیذ2

 تط٢ ثٝ ضفتبض ٚ ػُٕ لبثُ ٔكبٞسٜ اؾت.تٕب٤ُ ثٝ ذط٤س تجس٤ُ ا٥ٍ٘عٜ ٚ ذٛاؾت ٔك

 ٤ب 2. ػلال1ٝقٛز:  ٘بق٣ ظ٤ط ػبُٔ چٙس ٤ب تطو٥ت ٤ه اظ تٛا٘س ٣ٔ وٙٙسٜ ٔهطف تٕب٤ُ

٤ب  3قسٜ زضن ض٤ؿه . ٥ٔعا2ٖوٙٙسٜ؛  ٔهطف ثطا٢ ٔحهَٛ عجمٝ زض٣٘ٚ ا٥ٕٞت

 ا٘دبْ ش٣ٙٞ احتٕبَ 4ض٤ؿه . احتٕب3َثس؛  ذط٤س ٤ه ٔٙف٣ ٘تب٤ح قسٜ زضن ا٥ٕٞت

. 5زاضز؛  ز٘جبَ ثٝ ٔحهَٛ ٤ه ٔهطف وٝ حت٣ ضا 5ٔحهَٛ . ٔغّٛث٥ت4س؛ ث ذط٤س

زاضز  ز٘جبَ ثٝ وٙٙسٜ ٔهطف ثطا٢ ٔحهَٛ ٤ه ٔهطف وٝ ا٢ ٚخ6ٟٝپطؾت٥ػ ٚ ٚخٟٝ

(. زض ا٤ٗ تحم٥ك تٕب٤ُ ثٝ ذط٤س ٔكتط٤بٖ اظ عط٤ك ؾٛاَ ٞب٣٤ وٝ 7: 1389)ثسض٢ ظازٜ، 

٤ٗ ذط٤س چمسض اؾت ثطضؾ٣ چمسض ثط ذط٤س وبلا٢ ٚضظق٣ تٕب٤ُ زاض٘س ٚ ٥ٔعاٖ ا

 ٌطز٤س.

 َا یافتٍ

% ٔـطز ثٛز٘ـس.   6/33% ظٖ ٚ 4/66ٞب، ثٝ ِحبػ خٙؿ٥ت،  زض تح٥ُّ تٛن٥ف٣ آظٔٛز٣٘

% وـبضزا٣٘ ٚ  7/49% زاضا٢ ٔـسضن اضقـس ٚ زوتـط٢،    1/32٘ظط ؾـغح تحهـ٥لات،    اظ

% 5/22ِحـبػ قـغُ،    % زاضا٢ ٔسضن ز٤پّٓ ٚ ظ٤ـط ز٤ـپّٓ ثٛز٘ـس. اظ   2/18وبضقٙبؾ٣ ٚ 

% 0/12% زا٘كـدٛ ٤ـب ٔحهـُ،    4/20ٚلـت،   % پبض9/25ٜغُ ضؾ٣ٕ ٚ لطاضزاز٢، زاضا٢ ق

ــٝ ــس 8/18زاض ٚ  ذب٘ ــع  زضن ــس؛ اظ ٥٘ ــبض ثٛز٘ ــ٣    ث٥ى ــبلا٢ ٚضظق ــطف و ــبػ ضزٜ ٔه ِح

                                                           
1 - The desire to buy 
2 - Interest 
3 - Perceived Risk 
4 - Risk Probability 
5 - Pleasure Value 
6 - Sign Value 
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ــت ــ٣،  85/37زْٚ،  زؾ ــ٣،  35/30% وفــف ٚضظق % تد٥ٟــعات 3/4% پٛقــبن ٚضظق

ساض٢ زْٚ ذط٤ ـ % اظ ؾـب٤ط ٔـٛاضز وـبلا٢ زؾـت    9/5% ٞط ؾٝ ٘ـٛع وـبلا ٚ   6/8ٚضظق٣، 

% ؾـٝ  17% ٤ه ا٣ِ زٚ ثبض زض ؾبَ، 5/26تؼساز زفؼبت ذط٤س زض ؾبَ  ٘ظط وطز٘س. اظ ٣ٔ

زْٚ  ثبض زض ؾبَ ذط٤ـس وـبلا٢ ٚضظقـ٣ زؾـت     4% ث٥ف اظ 9/52ا٣ِ چٟبض ثبض زض ؾبَ ٚ 

ٞـعاض تٛٔـبٖ زض ؾـبَ نـطف ٞع٤ٙـٝ ثـطا٢        150% اظ ٔكتط٤بٖ ث٥ف اظ 30زاقتٙس وٝ تٟٙب 

 وٙٙس. زْٚ ٣ٔ ذط٤س وبلا٢ زؾت

َ ثب تٛخٝ ثٝ ٘تب٤ح  ٝ   2 خـسٚ ٜ ُ ٥تكـى ٞـب٢   ، زض ٔـٛضز تٛنـ٥ف ٔؤِفـ ٢ ا٥ٍ٘ـعٜ   زٞٙـس

 خـع  ث٢ٝ ٔتغ٥طٞب  ٕٞٝثطا٢  ٞب پبؾدزْٚ، ٥ٔب٥ٍ٘ٗ  ٔكتط٤بٖ اظ ذط٤س وبلا٢ ٚضظق٣ زؾت

(، ٘ٛؾــتبِػ٢ 76/2(، فبنــّٝ اظ ؾ٥ؿــتٓ ٔهــطف )48/2ٔتغ٥طٞــب٢ اضتجبعــبت اختٕــبػ٣ )

 77/3ٔمساض ٥٘ع ثٝ ٔتغ٥ط ثط٘س ثٝ ٔمـساض   ٤ٗتط ثعضي(، ثبلاتط اظ حس ٔتٛؾظ اؾت ٚ 71/2)

 تؼّك زاضز.

 ديم ي تمایل بٍ خزیذ والای يرسضی دست اوگیشٌ دَىذٌ تطىیل َای مؤلفٍ تًصیف :2 جذيل

 ِٔٛفٝ
 ل٥ٕت

 ػبزلا٘ٝ

قىبضچ٣ 

 ثٛزٖ
 التهبز٢

ٔح٥ظ 

 ظ٤ؿت
 انبِت اضتجبعبت اختٕبػ٣ ذبعطٜ ا٥ٍ٘ع

 65/3 48/2 71/2 81/2 74/3 45/3 72/3 ٥ٔب٥ٍ٘ٗ

SD 12/1 18/1 11/1 09/1 21/1 98/0 19/1 

 ِٔٛفٝ
فبنّٝ اظ 

 ؾ٥ؿتٓ
 ته ٚ ذبل ثٛزٖ ٔس ضٚظ ثٛزٖ تٙٛع وبلا ثط٘س و٥ف٥ت

تٕب٤ُ ثٝ 

 ذط٤س

 30/3 47/3 61/3 65/3 77/3 71/3 76/2 ٥ٔب٥ٍ٘ٗ

SD 09/1 07/1 97/0 07/1 09/1 11/1 69/0 
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٘ؿج٣ ٔتغ٥طٞب٢ ٔؿـتمُ ثـط ٔتغ٥ـط     تح٥ُّ ضٌطؾ٥ٖٛ چٙس ٔتغ٥طٜ ثطا٢ ٔغبِؼٝ تبث٥طات

ٚاثؿتٝ ٔٙبؾت اؾت. خٟت اؾتفبزٜ اظ ضٌطؾ٥ٖٛ چٙس ٔتغ٥طٜ ثب٤س ٔفطٚضبت ش٤ُ ثطلـطاض  

 ثبقس.

ٞب٢ ٔتغ٥ط ٚاثؿتٝ ٘طٔبَ ثبقس. ٘تب٤ح آظٖٔٛ وٌِٕٛٛطٚف اؾـ٥ٕط٘ف زض   تٛظ٤غ زازٜ -

 تحم٥ك ثٛز.ٞب٢  ( حبو٣ اظ ٘طٔبَ ثٛزٖ تٛظ٤غ زازٜ >001/0زاض٢ ) ؾغح ٔؼ٣ٙ

ٚاض٤ب٘ؽ ٔتغ٥ط ٚاثؿتٝ زض ٕٞٝ ٘مـبط ٔتغ٥طٞـب٢ ٔؿـتمُ ثطاثط٘ـس. زض ا٤ـٗ پـػٚٞف،        -

ٞب اظ آظٖٔٛ آٔبض٢ ِٖٛ اؾتفبزٜ ٌطز٤ـس وـٝ فـطو     خٟت آظٖٔٛ ثطاثط٢ ٚاض٤ب٘ؽ

 ٞب ٥٘ع ثطلطاض ثٛز. ثطاثط٢ ٚاض٤ب٘ؽ

ٞـب٢ تحم٥ـك ٚخـٛز زاقـتٝ ثبقـس. ثـب تٛخـٝ ثـٝ ٘تـب٤ح آظٔـٖٛ            ٕٞجؿت٣ٍ ث٥ٗ ِٔٛفٝ -

ت٣ٍ، ٔكرم قس وٝ ث٥ٗ ٔتغ٥طٞب٢ تحم٥ك ٤ؼ٣ٙ ا٥ٍ٘عٜ ذط٤س وبلا٢ زؾـت  ٕٞجؿ

 زاض٢ ٚخٛز زاضز. ٞب٢ آٖ ثب ٔتغ٥ط تٕب٤ُ ثٝ ذط٤س ٕٞجؿت٣ٍ ٔؼ٣ٙ زْٚ ٚ ِٔٛفٝ

ٞــب٢ ٔرتّفــ٣ ٚخــٛز زاضز. أــب ٤ىــ٣ اظ  زض تح٥ّــُ ضٌطؾــ٥ٖٛ چٙــس ٔتغ٥ــطٜ قــ٥ٜٛ -

ٔ    تط٤ٗ ضٚـ ضا٤ح ؿـتمُ، تح٥ّـُ   ٞب٢ پ٥ف ث٣ٙ٥ ٔتغ٥ط ٚاثؿتٝ ثـط حؿـت ٔتغ٥طٞـب٢ 

ثبقـس. زض ا٤ـٗ ضٚـ، تـبث٥ط تٕـب٣ٔ      ضٌطؾ٥ٖٛ چٙـس ٔتغ٥ـطٜ ثـٝ قـ٥ٜٛ ٕٞعٔـبٖ ٔـ٣      

 قٛز. ٔتغ٥طٞب٢ تحم٥ك ثسٖٚ تٛخٝ ثٝ ٔتغ٥طٞب٢ ز٤ٍط ثط ٔتغ٥ط ٚاثؿتٝ ؾٙد٥سٜ ٣ٔ

خٟت ا٘ساظٜ ٥ٌط٢ ٥ٔعاٖ تبث٥ط ٞط ٤ه اظ ِٔٛفٝ ٞب٢ ا٥ٍ٘عٜ زض پػٚٞف حبضط، 

ؾت زْٚ اظ تح٥ُّ ضٌطؾ٥ٖٛ چٙس ٔتغ٥طٜ ث٥ٗ ذط٤س ثط تٕب٤ُ ثٝ ذط٤س وبلا٢ ٚضظق٣ ز

ثٝ ػٙٛاٖ  ث٥ٗ( ٚ تٕب٤ُ ثٝ ذط٤س ثٝ ػٙٛاٖ ٔتغ٥ط ٔؿتمُ )پ٥ف ا٥ٍ٘عٜ ذط٤س ٞب٢ ِٔٛفٝ

، ٔسَ ضٌطؾ٥ٖٛ چٙس 3خسَٚ ٔتغ٥ط ٚاثؿتٝ )ٔلان(، ثب ضٚـ ٕٞعٔبٖ اؾتفبزٜ قس. 

٘تب٤ح س. زٞزْٚ ضا ٘كبٖ ٣ٔ ٔتغ٥طٜ ضا ثطا٢ تج٥٥ٗ تٕب٤ُ ثٝ ذط٤س وبلا٢ ٚضظق٣ زؾت
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 81/0( ث٥ٗ ٔتغ٥طٞب Rزٞس. ٔمساض ضط٤ت ٕٞجؿت٣ٍ )، ذلانٝ ٔسَ ضا ٘كبٖ 3٣ٔخسَٚ

ثبقس وٝ ثب تٛخٝ ثٝ آٖ ث٥ٗ ٔدٕٛػٝ ٔتغ٥طٞب٢ ٔؿتمُ ٚ ٔتغ٥ط ٚاثؿتٝ تحم٥ك ٣ٔ

( ٔكبٞسٜ ٣ٔ قٛز. ٕٞچ٥ٙٗ ٔمساض p ،81/0;R<001/0ٕٞجؿت٣ٍ ٔؿتم٥ٓ ٚ ٔؼٙبزاض٢ )

Rضط٤ت تؼ٥٥ٗ تؼس٤ُ قسٜ )
٥بٍ٘ط زضنس تغ٥٥طات تؼ٥٥ٗ قسٜ اظ تغ٥٥طات ٔتغ٥ط ( وٝ ث2

زضنس اظ  63/0زٞس وٝ ث٥ٗ( اؾت، ٘كبٖ ٣ٔ)ٔلان( تٛؾظ ٔتغ٥ط ٔؿتمُ)پ٥ف ٚاثؿتٝ

ا٥ٍ٘عٜ  ٞب٢ ثٝ ِٔٛفٝ ٚاض٤ب٘ؽ وُ تغ٥٥طات تٕب٤ُ ثٝ ذط٤س وبلا٢ ٚضظق٣ زؾت زْٚ

-٣ٔ زضنس ثٝ ػٛا٣ّٔ ذبضج اظ ٔسَ ٔصوٛض ٔطثٛط 37/0ٚ  ذط٤س وبلا٢ زؾت زْٚ

 قٛز. 

 دست يرسضی والای خزیذ اوگیشٌ َای مًلفٍ ي خزیذ بٍ تمایل بیه رگزسیًن وتایج :3جذيل

 ديم

 ٔسَ
ضط٤ت 

 ٕٞجؿت٣ٍ
 ضط٤ت تؼ٥٥ٗ

ضط٤ت تؼ٥٥ٗ 

 تؼس٤ُ قسٜ

ذغب٢ اؾتب٘ساضز 

 ثطآٚضز
 زٚضث٥ٗ ٚاتؿٖٛ

81/0 ضٌطؾ٥ٖٛ )ٕٞعٔبٖ(  65/0  63/0  23/0  68/1  

 

( p ،57/102;F;001/0، )4زض خسَٚ   Fتٛخٝ ثٝ ٔؼٙبزاض٢ ٔمساض آظٖٔٛ  ثب

 ٞب٢ )ِٔٛفٝ تٛاٖ ٘ت٥دٝ ٌطفت وٝ ٔسَ ضٌطؾ٣٘ٛ٥ تحم٥ك ٔطوت اظ ٔتغ٥ط ٔؿتمُ ٣ٔ

ا٥ٍ٘عٜ ذط٤س وبلا٢ زؾت زْٚ( ٚ ٔتغ٥ط ٚاثؿتٝ )تٕب٤ُ ثٝ ذط٤س( ٔسَ ٔٙبؾج٣ ثٛزٜ ٚ 

 ٔدٕٛػٝ ٔتغ٥ط ٔؿتمُ لبزض٘س؛ تٕب٤ُ ثٝ ذط٤س وبلا٢ زؾت زْٚ ضا تج٥٥ٗ وٙٙس.

 



 

 

 

 

  72 ... دوم دست ورزشی کالای از خرید مشتریان انگیسه بندی اولویت و شناسایی

 
 بٍ مىظًر بزرسی مذل رگزسیًوی تحمیك Fوتایج آسمًن  :4 جذيل

 F Sig ٔطثغ ٥ٔب٥ٍ٘ٗ زضخٝ آظاز٢ ٔدٕٛع ٔطثؼبت ٔسَ

90/27 ضٌطؾ٥ٖٛ  12 58/5  57/102  001/0  

21/16 ثبل٥ٕب٘سٜ  311 05/0    

12/44 ٔدٕٛع  324    

 

     ٝ ٝ   ٘تــب٤ح تح٥ّــُ ضٌطؾــ٣٘ٛ٥ ٘كــبٖ زاز وــ ا٥ٍ٘ــعٜ ذط٤ــس   ٞــب٢  اظ ٥ٔــبٖ ٔؤِفــ

ــ ــبلا٢ زؾـ ــٝ و٥ف٥ـــت، زْٚ توـ ــبِت ٚ   ،ٔؤِفـ ــبز٢، انـ ــعٜ التهـ ــبلا، ا٥ٍ٘ـ ــٛع وـ تٙـ

ــت ٝ   خؿ ــ ــت ػبزلا٘ ــطا٢ ل٥ٕ ــٛ ث ــط  ٚخ ــبث٥ط ضا ث ــتط٤ٗ ت ــبلا٢    ث٥ك ــس و ــٝ ذط٤ ــُ ث تٕب٤

ٞــب٢ ٔــؤثط ثــط ا٥ٍ٘ــعٜ  ٕٞچٙــ٥ٗ، ٘تــب٤ح ٘كــبٖ زاز وــٝ اظ ثــ٥ٗ ٔؤِفــٝ زْٚ زاض٘ــس. زؾــت

زْٚ، ٔؤِفـــٝ اضتجبعـــبت اختٕـــبػ٣، اذـــلاق ٚ     ذط٤ـــس وـــبلا٢ ٚضظقـــ٣ زؾـــت   

ــ٥ف   ٔحــ٥ظ ــط٤ٗ ؾــٟٓ ضا زض پ ــس   ظ٤ؿــت ٚ فبنــّٝ اظ ؾ٥ؿــتٓ وٕت ــٝ ذط٤ ــُ ث ــ٣ تٕب٤ ث٥ٙ

 (.5زْٚ ضا زاقتٙس)خسَٚ قٕبضٜ  وبلا٢ ٚضظق٣ زؾت

 ديم بیىی وىىذٌ اوگیشٌ خزیذ والای يرسضی دست وتایج رگزسیًن متغیزَای پیص :5جذيل

 ٔتغ٥طٞب
  ضطا٤ت اؾتب٘ساضزقسٜ ضطا٤ت اؾتب٘ساضز ٘كسٜ

 ؾغح ٔؼٙبزاض٢ ٣ٔمساضت تبث ذغب٢ اؾتب٘ساضز 

 001/0 071/15 64/0 026/0 39/0 ل٥ٕت ػبزلا٘ٝ

 001/0 683/15 65/0 025/0 38/0 حؽ قىبضچ٣ ثٛزٖ

 001/0 519/16 67/0 025/0 42/0 ا٥ٍ٘عٜ التهبز٢

 001/0 758/7 39/0 032/0 25/0 ظ٤ؿت اذلاق ٚ ٔح٥ظ

 001/0 506/15 65/0 024/0 37/0 ٘ٛؾتبِػ٢
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 001/0 124/6 28/0 020/0 21/0 ٕبػ٣اضتجبعبت اخت

 001/0 487/17 69/0 023/0 40/0 انبِت

 001/0 498/10 50/0 030/0 31/0 فبنّٝ اظ ؾ٥ؿتٓ

 001/0 402/19 73/0 024/0 47/0 و٥ف٥ت

 001/0 106/14 61/0 031/0 43/0 ثط٘س

 001/0 768/16 68/0 026/0 43/0 تٙٛع وبلا

 001/0 430/16 67/0 026/0 42/0 ٔس ضٚظ ثٛزٖ

 001/0 352/15 65/0 026/0 40/0 ته ٚ ذبل ثٛزٖ

 ج

زْٚ ٚضظق٣  ٢ ذط٤س وبلا٢ زؾت ٞب٢ ا٥ٍ٘عٜ ٢ ٔؤِفٝثٙس ضتجٝزض ا٤ٗ پػٚٞف، ثطا٢ 

٢ ثٙس ضتج٢ٝ زض زاض ٣ٔؼٙ٘كبٖ زاز وٝ اذتلاف  ٞب بفتٝاظ آظٖٔٛ فط٤سٔٗ اؾتفبزٜ قس، ٤

ثب  ذطٚخ٣ آظٖٔٛ فط٤سٔٗ، ٢ ٙسٜزٞ ٘كبٖ، 6 خسَٚ ٞب٢ ٤بفتٝا٤ٗ ػٛأُ ٚخٛز زاضز. 

، اؾت. ٞطچمسض وٝ زْٚ ٞب٢ ا٥ٍ٘عٜ ذط٤س وبلا٢ زؾت ٔؤِفٝ ٞب٢ ضتجٝتٛخٝ ثٝ ٥ٔب٥ٍ٘ٗ 

ث٥كتط ثبقس، ا٥ٕٞت آٖ ٔتغ٥ط ث٥كتط اؾت. زض ا٤ٙدب، ثب تٛخٝ ثٝ  ٞب ضتج٥ٔٝب٥ٍ٘ٗ 

ط ثٝ تطت٥ت ظ٤ ٞب آٖ ثٙس٢ ا٤ِٛٚتػبُٔ ا٥ٍ٘عق٣،  13ثطا٢  آٔسٜ زؾت ثٝ ٞب٢ ٥ٔب٥ٍ٘ٗ

. 4، و٥ف٥ت .3 ٚخٛ ثطا٢ ٤ه ل٥ٕت ػبزلا٘ٝ ٚ ا٥ٍ٘عٜ التهبز٢ . خؿت2، ثط٘س .1 اؾت:

. ته ٚ ذبل ثٛزٖ 8، حؽ قىبضچ٣ ثٛزٖ .7، . انبِت6، ٔس ضٚظ ثٛزٖ .5، تٙٛع وبلا

. ٘ٛؾتبِػ٢ ٚ 11ظ٤ؿت،  . اذلاق ٚ ٔح٥ظ10. فبنّٝ اظ ؾ٥ؿتٓ ٔهطف، 9اخٙبؼ، 

زٚ ٚ  -، ٔمساض آٔبضٜ وب7٢زض خسَٚ  ٥ٌط٘س. ٣ٔلطاض  اضتجبعبت اختٕبػ٣ زض ضتجٝ آذط

ؾغح ٔؼٙبزاض٢ ٔحبؾجٝ ٚ اضائٝ ٌطز٤سٜ اؾت. ثب تٛخٝ ثٝ ا٤ٙىٝ ؾغح ٔؼٙبزاض٢ 

ػبُٔ ا٥ٍ٘عق٣ تفبٚت  13وٝ ث٥ٗ  قٛز ٣ٔ، چ٥ٙٗ اؾتٙجبط (≥001/0P) آٔسٜ زؾت ثٝ

 ثبقٙس. ٤٣ٕ٘ىؿبٖ  ٚخٝ ٥ٞچ ثٝٚخٛز زاضز ٚ ا٤ٗ اثؼبز 



 

 

 

 

  75 ... دوم دست ورزشی کالای از خرید مشتریان انگیسه بندی اولویت و شناسایی

 
ديم  َای اوگیشٌ خزیذ والای دست بىذی مؤلفٍ ذمه بزای رتبٍوتایج آسمًن فزی :6 جذيل

 يرسضی

 ضتجٝ ثٙس٢ ٥ٔب٥ٍ٘ٗ ضتجٝ ٔتغ٥ط

 1 95/8 ثط٘س

 2 77/8  ٚخٛ ثطا٢ ٤ه ل٥ٕت ػبزلا٘ٝ خؿت

 3 79/8 ا٥ٍ٘عٜ التهبز٢

 4 34/8 و٥ف٥ت

 5 28/8 تٙٛع وبلا

 6 96/7 ٔس ضٚظ ثٛزٖ

 7 75/7 انبِت

 8 37/7 حؽ قىبضچ٣ ثٛزٖ

 9 15/7 ٚ ذبل ثٛزٖ اخٙبؼ ته

 10 14/5 فبنّٝ اظ ؾ٥ؿتٓ ٔهطف

 11 00/5 ظ٤ؿت اذلاق ٚ ٔح٥ظ

 12 91/3 ٘ٛؾتبِػ٢

 13 63/3 اضتجبعبت اختٕبػ٣

 

 دي ي سطح معىاداری -ممذار آمارٌ وای :7 جذيل

 324 تؼساز

 993/99 ذ٣ زٚ

Df 12 

 001/0 زاض٢ ٔؼ٣ٙ
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 گیزی بحث ي وتیجٍ

 اظ ثط٘س آٖ ٞٓ ذط٤س ٔب وكٛض زض أب ظ٘ٙس ٣ٔ ضلٓ ضا ٔس اظ ٣ثرك اٌطچٝ ثط٘سٞب

. أطٚظٜ ٔطزْ خبٔؼٝ ٔب زاضز ذٛز ثطا٢ خٛأغ ؾب٤ط اظ تط٢ ٔتفبٚت ٔفْٟٛ ذبضخ٣ ٘ٛع

 اظ عٛض وٝ ٤ى٣ ٤بثٙس، ٕٞبٖ قره٥ت ٚ ٤ٛٞت ذ٤ٛف ضا زض ثط٘سٞب٢ ذبضخ٣ ٣ٔ

اغّت . اؾت ذط٤س ٥ٓتهٕ فطا٤ٙس وٙٙسٜ، ضفتبض ٔهطف قٙبذت ٚ ثطضؾ٣ زض ٟٔٓ ٔؿبئُ

 تلاـ پطزاظ٘س، ٣ٔ ثٝ پػٚٞف وٙٙسٌبٖ ٔهطف ذط٤س ضفتبض زضثبضٜ وٝ ٞب٣٤ ؾبظٔبٖ

 ٔىبٖ ٘ٛع ٚ تؼساز، ػّت، ٕٞچ٥ٙٗ ٚ ذط٘س ٣ٔ وٙٙسٌبٖ آ٘چٝ ٔهطف زضثبضٜ تب وٙٙس ٣ٔ

 ٤بفتٗ ذط٤س، ٔىبٖ ٚ تؼساز ٘ٛع، ثط ذلاف اِجتٝ. آٚض٘س زؾت ثٝ اعلاػبت٣ آٟ٘ب ذط٤س

 ثٝ پبؾد ظ٤طا ا٢ ٥٘ؿت؛ ؾبزٜ وبض ذط٤ساض ٤ب وٙٙسٜ ٔهطف ذط٤س ضفتبض ُّاظ ػ اعلاػبت٣

 قس؛ ٞسف ث٥بٖ وٝ عٛض زاضز. ٕٞبٖ ٚخٛز ٤ب ذط٤ساض وٙٙسٜ ٔهطف شٞٗ زض ؾٛاَ ا٤ٗ

ثٙس٢ ا٥ٍ٘عٜ ٔكتط٤بٖ اظ ذط٤س وبلا٢ ٚضظق٣  قٙبؾب٣٤ ٚ ا٤ِٛٚت حبضط پػٚٞف اظ

 اؾت قسٜ عطاح٣ ؾؤاَ ا٤ٗ ثٝ پبؾد ثطا٢ حبضط پػٚٞف حم٥مت، زض. زْٚ ثٛز زؾت

زْٚ ٚضظق٣ تٕب٤ُ زاقتٝ  وٝ چٝ ػٛا٣ّٔ ثبػث قسٜ تب افطاز ثٝ ذط٤س وبلا٢ زؾت

 4/66ٞؿتٙس ) ظٖ ٔكتط٤بٖ وبلا٢ زؾت زْٚ، ػٕستبً وٝ زاز ٘كبٖ تحم٥ك ٘تب٤ح. ثبقٙس

ثبض زض ؾبَ ذط٤س وبلا٢ ٚضظق٣  4ث٥ف اظ ٣ٕ٥٘ اظ ٔكتط٤بٖ ث٥ف اظ  زضنس( ٚ

 زٚ وٙٙسٌبٖ تٛاٖ ٌفت ٔهطف ٔٛضز ا٤ٗ ثرف اظ ٤بفتٝ تحم٥ك ٣ٔ زْٚ زاض٘س. زض زؾت

ضاٞجطز  ٥ٌط٘س. ٤ه ٣ٔ ثىبض وبلاٞب٢ ٔرتّف ثطا٢ ضا ٔدعا ٘ؿجتبً ذط٤س ؾجه ٤ب ضاٞجطز

 ثطا٢ ٌع٤ٙٝ ثٟتط٤ٗ تب اؾت ذط٤س ثطا٢ تلاـ ٚ ظٔبٖ اظ ٔكره٣ ٔمساض تره٥م

 ثٟتط٤ٗ ا٘تربة ٚ ل٥ٕت ٚ اضظـ ٕ٘ٛزٖ ث٥ٟٙٝ ز٘جبَ ثٝ قٛز. ا٤ٗ ضاٞجطز ا٘تربة ذط٤س
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 وٝ اؾت ا٢ ٌٛ٘ٝ ثٝ خب٤ٍع٤ٗ ضاٞجطز (.16: 1999، 1ٍٔٛا٤ط)اؾت  ٕٔىٗ حبِت

ا٤ٗ  وٙس. تؼ٥٥ٗ ٣ٔ ضا ل٥ٕت٣ ؾمف ٥٘بظ ٚ ٔٛضز ٞب٢ ذط٤ساض زض شٞٗ ذٛز ٤ٚػ٣ٌ

 تلاـ ٚ ظٔبٖ ٚ تأ٥ٔٗ ضا ثرف ضضب٤ت ٚضؼ٥ت ٣ِٚ ضؾس ٣ٕ٘ ث٥ٟٙٝ حبِت ثٝ ضاٞجطز

اظ  (. ثب تٛخٝ ثٝ ا٤ٙىٝ زض اوثط ٔٛاضز ظ٘ب35ٖ: 1988، 2س )ثطاٖٕٚ٘ب٤ حسالُ ٣ٔ ذط٤س ضا

٥ٔعاٖ نطف  ٚ ػلالٝ وٙٙس ٚ ٣ٔ اؾتفبزٜ ثرف ضضب٤ت ضاٞجطز اظ ٔطزاٖ ٚ ث٥ٟٙٝ ضاٞجطز

ٞب٢ ػطضٝ  ٞب٢ ذبل ٔىبٖ ظٔبٖ ذط٤س زض ظ٘بٖ ث٥كتط اظ ٔطزاٖ اؾت. ثبتٛخٝ ثٝ ٤ٚػ٣ٌ

 ِصت وطزٖ ذط٤س اظ وٝ ه٣وبلا٢ زؾت زْٚ ٚ ػسْ ٚخٛز ٘ظٓ ػطضٝ وبلا، قر

 ػٙٛاٖ ثٝ ضا ذط٤س وٙس؛ ث٥كتط اظ فطز٢ وٝ ذٛقب٤ٙس تهٛض ٣ٔ ضا فؼب٥ِت٣ آٖ ٚ ثطز ٣ٔ

ٞب٢ ػطضٝ وٙٙسٜ وبلا٢  زضزؾطؾبظ تهٛض وٙس؛ ثٝ ذط٤س زض فطٚقٍبٜ فؼب٥ِت ٤ه

تٛاٖ ث٥كتط ثٛزٖ ٔكتط٤بٖ ظٖ ٘ؿجت ثٝ ٔطز ضا  زؾت زْٚ ػلالٕٙس اؾت. ثٙبثطا٤ٗ ٣ٔ

خ٥ٝ وطز، ٕٞچ٥ٙٗ زض ا٤ٗ ٔٛضز ٌطا٤ف ث٥كتط ظ٘بٖ ثٝ ٔس، خّت تٛخٝ ٚ ٌٛ٘ٝ تٛ ا٤ٗ

تٛاٖ  ٞب٢ ٌطا٤ف ثٝ وبلا٢ زؾت زْٚ اؾت ضا ٣ٕ٘ ٔٙحهط ثٝ فطز ثٛزٖ وٝ اظ ِٔٛفٝ

ٔتغ٥طٞب٢ تأث٥طٌصاض ثط  وٝ تٕب٣ٔ ثٛز آٖ حبضط ٞب٢ پػٚٞف ٤بفتٝ تط٤ٗ ا٘ىبض وطز. ٟٔٓ

تٕب٤ُ ثٝ ذط٤س  ثب ثبلا٣٤ ٘ؿجتبً ٚ ؿتم٥ٓٔ ٔثجت، زْٚ ٕٞجؿت٣ٍ ا٥ٍ٘عٜ ذط٤س وبلا٢ زؾت

 ٥٘ع ضٌطؾ٥ٖٛ آظٖٔٛ ٚ تح٥ُّ تدع٤ٝ  ٘تب٤ح، ا٤ٗ پ٥طٚ .زاقتٙس زْٚ ٚضظق٣ وبلا٢ زؾت

ٕٞٝ  تطو٥ت عط٤ك اظ زْٚ تٕب٤ُ ثٝ ذط٤س وبلا٢ ٚضظق٣ زؾت عٛضو٣ّ، ثٝ وٝ زاز ٘كبٖ

 ٚضظق٣ ث٥كتط وبلاٞب٢ زٚاْ ٚ و٥ف٥ت .قٛز ٣ٔ ث٣ٙ٥ ٞب٢ ا٥ٍ٘عٜ ذط٤س پ٥ف ٔؤِفٝ

زْٚ ث٥كتط٤ٗ تأث٥ط ضا زض ا٥ٍ٘عٜ  وٙٙسٌبٖ وبلا٢ زؾت ٔهطف ز٤سٌبٜ اظ زْٚ زؾت

 ٘تب٤ح اظ ٘ظط تٛخٝ ثٝ و٥ف٥ت وبلا٢ ذبضخ٣ ثب ٘ت٥دٝ ا٤ٗ. ذط٤س آ٘بٖ زاقت

                                                           
1 - Maguire 

2 - Brown 
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 ضٚقٙسَ، ؾحطذ٥ع ٚ( 1390) ٘ػاز٢ ٚ ظازٜ (، ا٤طا2006ٖ) ٞبلان ٞب٢ پػٚٞف

 وٝ تٕب٣ٔ پػٚٞكٍطا٣٘ وٝ ضززا ٕٞرٛا٣٘ ٚ ٔغبثمت( 1389) ٚ ضق٥س٢ خٛا٘ك٥ط

 زٚعطفٝ تدبضت خٟب٣٘ اٍِٛٞب٢ ٣ٕٟٔ زض ػبُٔ ضا و٥ف٥ت قس، اقبضٜ ٞب ثساٖ

 عط٤ك ضٚاثظ اظ تمبضب ض٢ٚ ثط و٥ف٥ت تأث٥ط ٕٞچ٥ٙٗ، زا٘ٙس. ٔكتط٢( ٣ٔ ٚ ت٥ِٛسوٙٙسٜ)

وٙٙس.  ٣ٔ تّم٣ ا٘ىبض غ٥طلبثُ ٤ه ػبُٔ ػٙٛاٖ ثٝ و٥ف٥ت، و٣ّ تمبضب٢ ٚ زضآٔس ث٥ٗ

بٖ ثب ا٤ٗ تهٛض وٝ پٛقبن زؾت زْٚ اظ وكٛضٞب٢ تٛؾؼٝ ٤بفتٝ ٚاضز وٙٙسٌ ٔهطف

قٛ٘س.  و٥ف٥ت ذٛث٣ زاض٘س؛ خصة وبلاٞب٢ زؾت زْٚ ٣ٔ قٛز؛ پؽ ٔغٕئٙبً ا٤طاٖ ٣ٔ

ٞب٢ تأث٥طٌصاض ثط ا٥ٍ٘عٜ  ٚخٛ ثطا٢ ٤ه ل٥ٕت ػبزلا٘ٝ اظ ٔؤِفٝ ا٥ٍ٘عٜ التهبز٢ ٚ خؿت

 أطٚظٜ پٛقبن قٛز ٣ٔ بٞسٜٔك وٝ عٛض زْٚ ثٛز٘س، ٕٞبٖ ذط٤س وبلا٢ ٚضظق٣ زؾت

 ٚاضز ثبلاتط٢ ثب ل٥ٕت( و٥ف٥ت ثٝ ِحبػ) ذٛز ٘ٛع ٞٓ وبلاٞب٢ ثٝ ٘ؿجت ا٤طا٣٘ ٚضظق٣

 ثبلا ثٛزٖ ا٥ِٚٝ، ٔٛاز تأ٥ٔٗ ٞع٤ٙٝ ثٛزٖ ثبلا زض تٛاٖ ٣ٔ ضا آٖ وٝ ػّت ٌطز٘س ٣ٔ ثبظاض

 ثبلا. ا٘ؿتز...  ٚ ٔب٥ِبت اظ خّٕٝ، ث٥ٕٝ، حمٛل٣ ٔؿبئُ ت٥ِٛس، ٔتغ٥ط ٚ ثبثت ٞب٢ ٞع٤ٙٝ

ؾب٤ط  ثٝ تٛخٝ ثسٖٚ افطاز وٝ ٣ٔ قٛز ٔٛخت عطاظ وبلاٞب٢ ٞٓ ثٝ ٘ؿجت ل٥ٕت ثٛزٖ

 اغّت وٝ ٘ٛع ذبضخ٣ اظ زْٚ ٚ ٚضظق٣ زؾت پٛقبن ؾطاؽ پٛقبن، ٞب٢ ٤ٚػ٣ٌ

ٕ٘ب٤ٙس، ٘تب٤ح  اؾتفبزٜ ضا ذٛز ٚضظق٣ ٔٛضز٘ظط پٛقبن ٚ ثٟساقت ٔٙبؾج٣ ٘ساقتٝ؛ ضفتٝ

لا٢ زؾت زْٚ ثٝ زلا٤ُ التهبز٢ ثب ٘تب٤ح تحم٥مبت ا٤ٗ تحم٥ك اظ ِحبػ ٌطا٤ف ثٝ وب

(، 1996) ٥ٞجطت ٚ ٞٛضٖ ؾًٙ، (،1997) وطٚ ٚ (، ٌطوؿ2003ٖٛ) حهبض ٚ ٥ّ٤ٚبٔع

 ٕٞؿٛ ثٛز. (1999) 1ؾ٥ٙب ٚ ثبضتب (،2003(، ٥ّ٤ٚبٔع ٚ پسٚن )2010ضٚوؽ ) ٥ٌت ٚ

ٙٛع اخٙبؼ، ت ثٛزٖ ذبل ٚ ته ثٛزٖ، ٔس ضٚظ ٞب٢ ثط٘س، ٘تب٤ح ٘كبٖ زاز؛ ٔؤِفٝ

                                                           
1 - Sinha and Batra 
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ثبقٙس.  زْٚ ٣ٔ تط٤ٗ ػٛأُ ٔؤثط ثط ا٥ٍ٘عٜ ذط٤س زؾت زْٚ ٥٘ع اظ ٟٔٓ وبلاٞب٢ زؾت

 ٥ٔبٖ زض ثٛزٖ فطز ٔٙحهطثٝ ثٝ ٥٘بظ چٝ احؿبؼ ٞط وٝ اؾت آٖ اظ حبو٣ ٘تب٤ح

 زض( ِجبؼ ٚ وفف) ذبضخ٣ اظ وبلاٞب٢ اؾتفبزٜ ثٝ تٕب٤ُ ثبقس، ث٥كتط وٙٙسٌبٖ ٔهطف

 تٛا٘س ٣ٔ ٔكٟٛض تدبض٢ (. ٘ب521ْ: 2009بضاٖ، )وٛٔبض ٚ ٕٞى ٤بثس ٣ٔ افعا٤ف آ٘بٖ

تدبض٢  ٘بْ ثٝ ٘ؿجت ث٥كتط٢ ػ٣ٕٔٛ آٌب٣ٞ ٚ وٙس ٔكرم ضا ٔحهَٛ ٔعا٤ب٢

 خصة ضا ٔكتط٤بٖ آٟ٘ب تهب٤ٚط ٚ ٔؼتجط تدبض٢ ٞب٢ ٘بْ قٛز. ٔٛخت ضا غ٥طٔكٟٛض

 ٔطثٛط ل٥ٕت وبٞف ٚ ذط٤س تىطاض ٔٛخت ٚ وٙٙس ذط٤ساض٢ ٔحهَٛ ضا تب وٙٙس ٣ٔ

ِجبؼ  ٤ه ذط٤س(. 3: 1392قٛ٘س )ثٝ ٘مُ اظ وكىط ٚ ٕٞىبضاٖ،  ٣ٔ ضفتبض تغ٥٥ط ثٝ

 ػلالٝ ٘ٛػ٣ ثٝ ا٤طا٥٘بٖ اغّت ثطا٢ ثط٘س ٕٞطاٜ ٌٛق٣ ٤ه حت٣ ٤ب ثط٘س ٚضظق٣

 ا٤طا٥٘بٖ زض ثط٘سٞب وٝ اؾت اػتٕبز٢ اظ ٘بق٣ قب٤س وٝ ٞب٣٤ ػلالٝ اؾت. قسٜ تجس٤ُ

 و٥ف٥ت زاذ٣ّ، ثط٘سٞب٢ اٌط حت٣ وٝ ثبقس ا٤ٗ زض ان٣ّ ٘ىتٝ قب٤س أب ؛ا٘س وطزٜ ا٤دبز

 ثب وٝ ٞؿتٙس ذبضخ٣ ثط٘سٞب٢ ا٤ٗ ثبقٙس، زاقتٝ ٞٓ ذبضخ٣ ثط٘سٞب٢ اظ ثٟتط ل٥ٕت٣ ٚ

. وٙٙس ٣ٔ ا٤دبز ٔب شٞٗ زض ضا اػتٕبز ؛تج٥ّغبت اثعاضٞب٢ ٚ تطفٙسٞب اظ ٥ٌط٢ ثٟطٜ

 اػتٕبز اٚ ٘بذٛزآٌبٜ ض٥ٕط اظ اؾتفبزٜ ثب ٚ ا٘ؿبٖ ٔغع ؾبظٚوبض قٙبذت ثب وٝ تطفٙسٞب٣٤

 قى٣ّ ثٝ ا٘ؿبٖ ٔغع ؾبظٚوبض وٝ زا٘ٙس ٣ٔ آ٘بٖ تج٥ّغبت٣ ٔترههبٖ. وٙٙس ٣ٔ خّت ضا

. زٞس ٣ٔ زؾت اٚ ثٝ ذٛث٣ احؿبؼ وٙس، ٣ٔ اػتٕبز چ٥ع٢ ثٝ ٚلت٣ وٝ اؾت

 ثٝ ضٚظٔطٜ وبضٞب٢ زض ٞب آٖ اؾت. ثرف ِصت ٞب ا٘ؿبٖ ثطا٢ اػتٕبز ز٤ٍط، ػجبضت ثٝ

 ٞب آٖ ثٝ ذٛث٣ احؿبؼ اػتٕبز، ا٤ٗ اظ ٚ وٙٙس ٣ٔ اػتٕبز ٔرتّف ٞب٢ ٔٛضٛع ٚ افطاز

تب  ضا ذبضخ٣ ثط٘سٞب٢ ذط٤س ثٝ ا٤طا٥٘بٖ ػلالٝ زلا٤ُ اظ ٤ى٣ ثتٛاٖ قب٤س زٞس. ٣ٔ زؾت

 قسٜ ا٤طا٥٘بٖ اػتٕبز ؾجت ثط٘سٞب ذٛة تج٥ّغبت وٝ وطز تٛن٥ف ٌٛ٘ٝ ا٤ٗ ا٢ ا٘ساظٜ
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 ثٝ ا٤طا٥٘بٖ ٝػلال نطف ز٥ُِ ثطتط ثبو٥ف٥ت ٚ ذٛة خٙؽ ٤ه ذط٤س ِعٚٔبً ٚ اؾت

: 1391ثطز )نبزل٣،  ٣ٔ ِصت ذٛز اػتٕبز حؽ اظ اوثطاً ثّىٝ ؛ثٛز ٘رٛاٞس ثط٘س ذط٤س

. آٚض٘س (، ٚ ثب تٛخٝ ثٝ ل٥ٕت ثبلا٢ ثط٘سٞب٢ ذبضخ٣ انُ ثٝ زؾت زْٚ آٖ ضٚ 145٣ٔ

 ؾ٢ٛ ثٝ ضا ا٤طا٥٘بٖ وطزٖ اػتٕبز اظ ِصت احؿبؼ تٟٙب وٝ تٛاٖ ٌفت ٣ٕ٘ َ،حب ثبا٤ٗ

اضظقٕٙس٢ ٚ  حؽ ذبل ثط٘س ٤ه وطزٖ تٗ ثط ضٚظٞب ا٤ٗ .ب٘سوك ٣ٔ ثط٘س ذط٤س

 اضظق٣ ٚ اػتجبض ٥٘ع فطز ثٝ ثط٘س ٤ه اػتجبض ٣٤ٌٛ آٚضز. ٣ٔ پس٤س فطز زض ضا انبِت

 قٟطٚ٘س ا٤طا٣٘ ثبقس. ٞٓ پٛقبن ثط٘س زؾت زْٚ ا٤ٗ اٌط حت٣ حبَ؛ ثركس ٣ٔ ذبل

 ا٤ٗ ٚ وٙس ٣ٔ پٟٙبٖ اـ ِجبؼ ٚ و٥ف ٔبضن ٚ ثط٘س پكت زض ضا ذٛز ٤ٛٞت أطٚظ

 ثبظاض ثط٘س ٤ه پٛق٥سٖ ثطا٢ وٝ اؾت قسٜ ٌؿتطزٜ خبٔؼٝ ثغٗ زض لسض آٖ ٔبخطا

 پؿٙس٢ ذبضخ٣ ٢ ضٚح٥ٝٚ  قسٜ زاؽ ا٤طاٖ زض ٞٓ تب٘بوٛضا )زؾت زْٚ فطٚق٣(

 تطخ٥ح زاذُ ٘ٛع ثٝ ٘ؿجت ضا ذبضخ٣ وبلا٢ ٞب، ا٤طا٣٘ وٝ اغّت ٔؼٙب ثس٤ٗ ٞب ا٤طا٣٘

ٞب٢ فبنّٝ اظ  ٕٞچ٥ٙٗ، ٘تب٤ح ٘كبٖ زاز وٝ ِٔٛفٝ (.79: 1394فط٤سفتح٣، ) زٞٙس ٣ٔ

ؾ٥ؿتٓ ٔهطف، ذبعطٜ ا٥ٍ٘ع ثٛزٖ ٚ اضتجبعبت اختٕبػ٣ تبث٥ط چٙسا٣٘ ثط ذط٤س وبلا٢ 

(، 2010(، ٥ٌت ٚ ضٚوؽ )1986ٞب ثب ٘تب٤ح وٛپ٥تف ) زؾت زْٚ ٘ساقت وٝ ا٤ٗ ٤بفتٝ

س ثٝ ز٥ُِ تٛا٘ ثبقٙس. ز٥ُِ ػسْ ٕٞرٛا٣٘ ٣ٔ (، ٕٞؿٛ 1987٣ٕ٘ؾٛف٥ط ٚ ٥ٞطٔٗ )

ٔتفبٚت ثٛزٖ خبٔؼٝ ٔٛضز ثطضؾ٣ ٚ ٔتفبٚت ثٛزٖ ٘ٛع وبلا٢ زؾت زْٚ وٝ زض 

چ٥ٙٗ ٔتفبٚت ثٛزٖ ا٥ٍ٘عٜ آٟ٘ب اظ ذط٤س وبلا٢  پػٚٞف ٔب وبلا٢ ٚضظق٣ اؾت ٚ ٞٓ

ٞب٢ ػطضٝ وبلا٢ زؾت زْٚ، چطا وٝ  زؾت زْٚ ثبقس. ٕٞچ٥ٙٗ، ٔتفبٚت ٘ٛع وب٘بَ

ٞب ثٝ نٛضت ػ٣ٕٔٛ ٚ زض فضب٢ ثبظ وٝ ٖ ػطضٝ وبلاٞب زض وكٛضٞب٢ ذبضخ٣ ا٤ٗ ٔىب

٥ٌطز. زض  زض وٙبض ذط٤س أىبٖ تؼبُٔ ٚ اضتجبعبت اختٕبػ٣ ٚخٛز زاض٘س؛ نٛضت ٣ٔ
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ٞب٢ زؾت زْٚ فطٚق٣ زض ا٤طاٖ ؾ٥ؿت٣ٕ ٕٞب٘ٙس ؾ٥ؿتٓ  حب٣ِ وٝ فطٚقٍبٜ

 ثٝ لبچبق ِجبؼ ٚضٚز زض نح٥ح ٘ظبضت ػسْ ٞب٢ زؾت اَٚ فطٚق٣ زاض٘س. فطٚقٍبٜ

 ذبضخ٣ اخٙبؼ فطٚق٣ آظاز. ٞبؾت ِجبؼ ا٤ٗ ػطضٝ ثبظاض ضٚ٘ك ان٣ّ ز٥ُِ وكٛض

 لبچبق ثب زِٚت٣ ٞب٢ ٘ظبْ ض٤ع٢ ثط٘بٔٝ فمساٖ زٞٙسٜ ٘كبٖ ٞب فطٚقٍبٜ ثطذ٣ زض زْٚ زؾت

 ثٝ ٌطا٤ف زض ٔؼ٥كت٣ فمط ٚ التهبز٢ ػٛأُ وٙبض زض ٥٘ع ضا فط٣ٍٙٞ فمط وبلاٞبؾت.

 پٛق٥سٖ ثٝ افطاز ثطذ٣ تٕب٤ُ ٚٞؿتٙس  زذ٥ُ ٞؿتٙس، ذبضخ٣ اوثطقبٖ وٝ وبلاٞب ا٤ٗ

 ا٤ٗ پب٥٤ٗ ل٥ٕت ٚ وكٛض زاذُ ت٥ِٛسات خب٢ ثٝ زاض ٔبضن ٚ ذبضخ٣ ٞب٢ ِجبؼ

 وٝ زضحب٣ِ وٙٙس. ٔؿئّٝ ا٤ٗ فسا٢ ضا ذٛز ؾلأت٣ ثطذ٣ ؛اؾت قسٜ ؾجت ٔحهٛلات

قٛ٘س. زض  ٣ٔ ٔٙتمُ عط٤ك ا٤ٗ اظ پٛؾت٣ ٞب٢ ث٥ٕبض٢ ٤ٚػٜ ثٝ ٞب ث٥ٕبض٢ ا٘ٛاع اظ ثؿ٥بض٢

 وؿت ثطا٢ پٛق٣ ٔبضن غّظ تفىط ٚ فط٣ٍٙٞ فمطوٝ  تٛاٖ اقبضٜ وطز ٣ٟٔ٘ب٤ت، 

 قسٜ ؾجت ٔحهٛلات، ا٤ٗ ػطضٝ زاؽ ثبظاض وٙبض زض افطاز ثطذ٣ زض ٤ٛٞت ٚ قره٥ت

  .پص٤طز ا٘دبْ وكٛض زض آؾب٣٘ ثٝ پٛقبن زؾت زْٚ ذط٤س ٚ فطٚـ اؾت؛

 ٞب قطوت ٤طأٖس ٚضظق٣، وبلاٞب٢ ثط٘س تطخ٥ح ثط ٔٛثط ػٛأُ قٙبؾب٣٤ ثٝ تٛخٝ ثب

 ت٥ِٛس زض ضا وٙٙسٌبٖ ٔهطف تطخ٥حبت ثط ٔٛثط ػٛأُ ثب٤س ٚضظق٣ وبلاٞب٢ ٚ

 پ٥كٟٙبز حبضط تحم٥ك ٘تب٤ح اؾبؼ ثبقٙس. ثط زاقتٝ ٘ظط زض ذٛز ٚضظق٣ ٔحهٛلات

و٥ف٥ت، ل٥ٕت ٔٙبؾت،  اضتمب فىط ثٝ ا٤طا٣٘ ٚضظق٣ ٌطزز؛ ت٥ِٛسوٙٙسٌبٖ وبلا٢ ٣ٔ

وبلا٢  ا٘تربة ثٝ ٘ؿجت ٚؾ٥ّٝ ثس٤ٗ تب ثبقٙس ٔحهَٛ زض تٕب٤ع ا٤دبز ٚ تٛخٝ ثٝ ٔس ضٚظ

 ثط٘س ا٤طا٣٘ ته٤ٛط ثٟجٛز ٚ ٔكتط٤بٖ ا٤طا٣٘ ٘ؿجت ثٝ وبلا٢ زؾت زْٚ ذبضخ٣ تٛؾظ

ٞب ٤ى٣ اظ زلا٤ُ ان٣ّ ا٥ٍ٘عٜ  وٙٙس، چطا وٝ ثب تٛخٝ ثٝ ٤بفتٝ وٕه ٔكتط٤بٖ شٞٗ زض

تٛخٝ ثٝ وبضوطز ٚ... و٥ف٥ت، ثط٘س، ل٥ٕت پب٥٤ٗ ثب ذط٤س اظ وبلا٢ زؾت زْٚ ذبضخ٣؛ 



 

 

 

 

57 59 بهار، پنجم، شماره دومشناسی سبک زندگی، سال  جامعه 

 

٣ٔ ثبقس. ٞچ٥ٙٗ ثب تٛخٝ ثٝ ٘تب٤ح تحم٥ك ٤ى٣ اظ زلا٤ُ ذط٤س وبلا٢ زؾت زْٚ انُ 

قٛز ثب  ثٛزٖ ثط٘س آٟ٘بؾت، ثٙبثطا٤ٗ، ثٝ ٚاضزوٙٙسٌبٖ وبلاٞب٢ ٚضظق٣ تٛن٥ٝ ٣ٔ

ٚاضزات وبلا٢ ٚضظق٣ ثب ثط٘س انُ ٔٛخجبت اػتٕبز ٔكتط٤بٖ ضا فطاٞٓ آٚض٘س. خسا٢ اظ 

قٛز ضٕٗ اضتمبء و٥ف٥ت ٔحهٛلات  قسٜ زض ا٤ٗ پػٚٞف پ٥كٟٙبز ٣ٔ٘تب٤ح ػٙٛاٖ 

ٚضظق٣ ا٤طا٣٘ ثب تٛخٝ ثٝ تىِٙٛٛغ٢ ذبل آٖ زض اِجؿٝ ٚ وفف ٚضظق٣، ثٝ ثط٘سؾبظ٢ 

زل٥ك زض ت٥ِٛس ٔحهٛلات ٚضظق٣ الساْ قٛز ٚ زض تط٤ٚح اؾتفبزٜ اظ ا٤ٗ ٔحهٛلات زض 

 ز.ٞب٢ ٣ّٔ ٚ ٚضظـ ٍٕٞب٣٘ ٕٞت ٌٕبضزٜ قٛ ٞب، ت٥ٓ ثبقٍبٜ
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 مىابع

 ( 1386آشضٔٙس، ح٥ٕس)،  ،ٖفصلىامٍ حسابُای التصادی اضظ٤بث٣ التهبز پٟٙبٖ زض ا٤طا

  .43-24، نم 3قٕبضٜ  ،ایزان

 ( 1392آ٘ت، ظ٤ٙت؛ ؾدبز٢، ؾ٥س ٘هطالله؛ ذج٥ط٢، ٔحٕس)، گزایی با تجمل  ارتباط ملی

گزایی، پذیزش فزَىگی ي تُذیذ ادران ضذٌ التصادی در ارسیابی والاَای 

، قٕبضٜ 2ٞب٢ وبضثطز٢ زض ٔس٤ط٤ت ٚضظق٣، زٚضٜ  ، پػٚٞفيرسضی داخلی ي خارجی

 .11-24پ٥بپ٣(، نم  5)2

 مطتزیان خزیذ افشایص تمایل بز مؤثز عًامل بزرسی ،(1389ظازٜ، فبعٕٝ ) ثسض٢ ،

 ثبظاض٤بث٣، زا٘كٍبٜ پ٥بْ ٘ٛض. -ثبظضٌب٣٘ پب٤ب٘بٔٝ وبضقٙبؾ٣ اضقس، ضقتٝ ٔس٤ط٤ت

 ٜٔهطف  ذط٤س ٞب٢ ا٥ٍ٘عٜ ثطضؾ٣ ،(1394) خبٜ، آظازٜ وبٔج٥ع؛ ثٟطا٣ٔ ٞٙعائ٣، ح٥سضظاز

 .45-54، نم22، قٕبضٜ مجلٍ مذیزیت تًسعٍ ي تحًلا٤طا٣٘،  وٙٙسٌبٖ

 اضظ٤بث٣ تٕب٤لات  ،(1390)حؿّٙٛ، ٔحٕس ٟٔس٢  ؛ظ٘س حؿب٣ٔ، حؿبْ ؛ح٥سضظازٜ، وبٔج٥ع

، یت باساریابیمجلٍ مذیز٥ٌط٢ ذط٤س وبلاٞب٢ ذبضخ٣،  ٔكتط٤بٖ زض فطا٤ٙس ته٥ٕٓ

 .45-67نم

 زْٚ، نم  چبح ،داوص وگاٌ مذیزیت، ي ساسمان مباوی ،(1386) ضضب خٛاز٤ٗ، ؾ٥س

455. 

 ( 1391نبزل٣، ضضب)، پًضان تًلیذ در( پی 5) يرسضی باساریابی آمیختٍ عىاصز ومص 

ضقتٝ ٔس٤ط٤ت ٚضظق٣،  ،اضقس وبضقٙبؾ٣ خٝ زض اذص خٟت ٘بٔٝ ، پب٤بٖایزاوی يرسضی

 .145٘كٙبؾ٣ ٚ ػّْٛ تطث٥ت٣، زا٘كٍبٜ ػلأٝ عجبعجبئ٣. نم: زا٘كىسٜ ضٚا

 ( ٗ1383ػ٥ّعازٜ، ٔحٕس حؿ٥)، تٟطاٖ، ا٘تكبضات زا٘كٍبٜ پ٥بْ ٘ٛض، بُذاضت ي يرسش ،
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 .143نم 

 ( ٓ1394فط٤سفتح٣، ٔط٤)،  عًامل مًثز بز تزجیح بزوذ والاَای يرسضی داخلی ي

ب٘بٔٝ وبضقٙبؾ٣ اضقس تطث٥ت ، پبAHP٤خارجی با استفادٌ اس تحلیل سلسلٍ مزاتبی 

 .79ثس٣٘، زا٘كىسٜ تطث٥ت ثس٣٘ ٚ ػّْٛ ٚضظق٣، زا٘كٍبٜ تجط٤ع، نم 

 ( 1392وكىط، ؾبض، خجبض٢، غاِٝ؛ ؾّٕبٖ، ظٞطا)، ٍبا يفاداری ي ی رضایتمىذی رابط 

، ٔس٤ط٤ت سوان يرسضىار بذوساس در خارجی ي داخلی يرسضی پًضان َای يیضگی

 .136-117 نم ، 3 قٕبض٠ ،5 ٚضظق٣، زٚض٠

 ،ٖ20نم  ،تطٔٝ ا٘تكبضات تٟطاٖ، ،ایزاوی باساریابی ،(1391) ٔحٕٛز ٔحٕس٤ب. 

 ( 1394ٔغطا٣٤ّٛ٘، پط٤ؿب)، آٔبضٞب٢ اظ ، التجبؼایزان در والا لاچاق يضعیت بزرسی 

 ٚ ٌطزآٚض٢ ٔطوع -التهبز٢ ٞب٢ ثطضؾ٣ اضظ، ٔؼبٚ٘ت ٚ وبلا لبچبق ثب ٔجبضظٜ ؾتبز
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