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Abstract  

This study examines how families’ cultural and economic consumption influence the musical taste 

of 409 high school students in Torghabeh and Shandiz. Drawing on Bourdieu’s theory of cultural 

capital and Veblen’s framework of conspicuous consumption, this quantitative survey identifies 

four types of musical taste: protest (rap, political–social), popular (pop, romantic), traditional 

(Iranian folk music), and distinctive/highbrow (rock, classical). The findings indicate that families’ 

cultural consumption (such as purchasing books) significantly affects preferences for traditional (β 

= 0.225) and distinctive (β = 0.201) genres, while conspicuous spending (such as buying 

fashionable clothes) influences mainstream tastes, namely popular music (β = 0.160). Protest-

oriented taste shows minimal responsiveness to consumption patterns, suggesting motivations 

rooted in subcultural or political orientations. Theoretically, by highlighting the role of families’ 

cultural and economic consumption in shaping adolescents’ musical preferences, this study opens a 

window for analyzing the crucial impact of social position on cultural taste and demonstrates that, 

beyond individual justifications for music choices, family background plays a substantial role in 

explaining musical preferences. 
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Extended Abstract 

Background and Purpose 

Sociological research consistently highlights music's integral role in adolescent cultural identity and 

lifestyle, often linked to Kantian aesthetic pleasure and self-actualization. Bourdieu's cultural capital theory 

suggests familial transmission shapes musical tastes, with parental education correlating positively with 

children's preferences. Veblen's "conspicuous consumption" further indicates that displaying economic 

consumption signifies social status, influencing musical choices. While studies in Iran, such as Fazeli(2005), 

have explored cultural capital and social class in shaping music consumption, their explanatory power for 

musical taste variations among Iranian youth remains limited. Similarly, Zanjani Zadeh Azazi et al. (2012) 

found economic factors insufficient, pointing to contextual variables. This underscores a gap in sociological 

understanding of musical taste determinants in Iran, necessitating further research into the interplay of 

family-based cultural and economic resources on adolescent musical preferences, particularly in diverse 

contexts like Torghabeh and Shandiz. 

Materials and Methods 

This study employed a quantitative survey methodology, utilizing a structured questionnaire to gather 

data on adolescent musical preferences, family cultural consumption, and family conspicuous consumption. 

Family cultural consumption, measured by engagement in activities like book purchases and cinema visits, 

demonstrated moderate internal consistency (McDonald's ω=0.655, Cronbach's α=0.621). Similarly, family 

conspicuous consumption, assessed through household purchases of items like clothing and modern cars, 

showed high internal consistency (McDonald's ω=0.802, Cronbach's α=0.797). The study surveyed 409 high 

school male students across 12 classes in Torghabeh and Shandiz, aiming to analyze how socio-economic 

and cultural factors within distinct family and educational contexts shape musical tastes. 

Findings  

The study's participants, 409 male high school students from Torghabeh and Shandiz, had an average age 

of 16.93 (ranging 15-19) and an average GPA of 17.21 (ranging 11-20). The eleventh grade constituted the 

largest group (39%), followed by tenth (32.2%) and twelfth (28.8%) grades. Academic fields were almost 

evenly distributed: Mathematics (34.9%), Humanities (32.9%), and Experimental Sciences (31.7%). 

Family cultural consumption, measured by engagement in activities like book purchases, cinema, theater, 

and online streaming, revealed a hierarchical pattern. Online streaming had the highest average(3.25), while 

theater attendance had the lowest (1.52), reflecting limited participation in highbrow cultural forms. The 

overall cultural consumption score averaged 2.47, with "very low" as the most frequent category (32.72%). 

This pattern aligns with Bourdieu's theories of cultural stratification, suggesting inequalities in access and 

cultural capital. 

Family conspicuous consumption, assessed through purchases of fashionable clothing, new mobile 

phones, modern cars, and home appliances, indicated a tendency towards "moderate" or "low" engagement. 

Fashionable clothing (2.64) and new cars (2.36) had the highest average scores, consistent with Veblen's 

theory of conspicuous consumption as a marker of social status. The overall average for conspicuous 

consumption was 2.33, with "very high" consumption being the least frequent (4.27%). 

1. An exploratory factor analysis (EFA) on musical preferences revealed four distinct taste typologies: 

2. Rap/Protest: Associated with critical and resistant cultural forms. 

3. Pop/Mainstream: Reflecting commercial popularity and mass media influence, often linked to 

middle-class cultural preferences. 

4. Traditional/Relaxation: Blending national heritage and functional uses (e.g., stress relief). 

5. Highbrow/Distinction: Including genres like rock, Western classical, and instrumental music, often 

tied to higher cultural capital and symbolic boundaries. 
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Discussion 

This study investigated the relationship between musical taste and patterns of cultural and conspicuous 

consumption in Iran. Four distinct musical taste types—protest, popular, traditional, and distinguishing—

were identified through factor analysis. Findings largely support Bourdieu's concept of cultural capital, 

revealing that both conspicuous and cultural consumption influence popular music preferences, aligning 

with the idea of cultural omnivorousness. Traditional and distinguishing tastes were primarily predicted by 

participatory cultural consumption, underscoring the role of embodied cultural capital and legitimate cultural 

engagement. However, protest music tastes showed a weak correlation with traditional consumption forms, 

suggesting an emergence from subcultural or resistant trends, highlighting the nuanced and fragmented 

nature of taste within contemporary cultural fields.  

Conclusion  

This research highlights the complex interplay of culture and stratification in Iran, supporting Bourdieu's 

framework while emphasizing local specificities. Adolescent musical taste is significantly shaped by 

subcultures within schools and local environments, transcending traditional class boundaries. These findings 

suggest that while familial stratification (via cultural and economic consumption) partially explains taste, 

future research must incorporate the influence of real and virtual subcultures. Ultimately, identity, 

particularly among adolescents in Iran, cannot be solely reduced to class or consumption patterns but 

emerges from diverse, evolving influences. 
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 دهیچک

در شهرستان نوجوان دبیرستانی  ۹۰۴این پژوهش به بررسی چگونگی تأثیر مصرف فرهنگی و اقتصادی خانواده بر ذائقۀ موسیقایی 
  کمی چهار گونه  پیمایشاین وبلن،  نمایشیکارگیری نظریۀ سرمایۀ فرهنگی بوردیو و چارچوب مصرف  پردازد. با به می طرقبه و شاندیز

)موسیقی محلی  )پاپ، رمانتیک(، سنتی پسند اجتماعی(، عامه -)رپ، سیاسی : اعتراضیکرده است شناساییذائقۀ موسیقایی را 
بر طور معناداری  )مانند خرید کتاب( به فرهنگی خانواده مصرفدهد که  )راک، کلاسیک(. نتایج نشان می /فاخرایرانی(، و متمایزکننده

های  )مانند خرید لباسنمایشی کرد  که هزینه درحالی .است مؤثر  (2۰1/۰ لب )بتا =و تمایزط (222/۰ )بتا = ترجیحات ژانرهای سنتی
حداقلی  تأثیرپذیریاعتراضی سلیقه موسیقایی . مؤثر است (16۰/۰ )بتا = یعنی موسیقی عامه پسند های جریان اصلی ذائقه رمد روز( ب

این مطالعه با به لحاظ نظری فرهنگی یا سیاسی است.  خردههای  دهد که این امر حاکی از انگیزه الگوهای مصرف نشان میاز 
ای به روی تحلیل اثر  دهی به مصرف موسیقی نوجوانان، دریچه های فرهنگی و اقتصادی خانواده در شکل تقش مصرفسازی  برجسته

انتخاب موسیقی، این پایگاه  های فردی برای دهد که فراتر از توجیه گشاید و نشان می کلیدی موقعیت اجتماعی بر سلیقه فرهنگی می
 .کننده سلیقه موسیقایی باشد تواند تبیین خانوادگی است که تا حدی زیادی می

  .ذائقۀ موسیقایی، سرمایۀ فرهنگی، مصرف، نوجوانی: ها کلیدواژه
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 مقدمه

ناپذیری از سبک زندگی  عنوان جزء جدایی شناختی بر اهمیت موسیقی به های جامعه حجم رو به رشدی از پژوهش

موسیقی، ریشه لذت تجربۀ (. Bennett, 2000; Denora, 2000) دننوجوانان تأکید دارگیری هویت در میان  فرهنگی و شکل

و حس خودشکوفایی همراه است. این « لذت ناب»دارد و اغلب با ( Kant, 1987[1790]) شناختی کانت در نظریۀ زیبایی

واکنش ( Berlyne, 1971) برای مثال، برلاین .شده است تأییدشناختی توسط مطالعات تجربی بعدی نیز  بعد زیبایی

شناسی موسیقی،  سازی کرده است. در حوزۀ جامعه مفهوم ،های هنری عاطفی به محرک -شناختی را واکنشی حسی زیبایی

های  گیری اند که ترجیحات موسیقایی نوجوانان عمیقاً با جهت نشان داده( Lamont, A., & Webb, 2003) لامونت و وب

 ها مرتبط است. رهنگی گستردۀ آنهای ف شناختی و ارزش زیبایی

ها ذائقۀ موسیقایی  ، فرض بر این است که خانواده(Bourdieu, 1984) پیر بوردیوبر اساس نظریۀ سرمایۀ فرهنگی 

 و ناگلدهند. کار تجربی  نسلی عادات فرهنگی)مانند مطالعه، بازدید از موزه( شکل می نوجوانان را از طریق انتقال بین

همبستگی مثبتی را بین تحصیلات والدین و ترجیحات موسیقایی فرزندانشان ( Nagel & Ganzeboom, 2002) گنزبوم

ای از  عنوان نشانه اقتصادی بهمصرف که چگونه نمایش  دهد نشان مینیز  وبلن «نمایشیمصرف »نظریۀ . تأیید کرده است

، با نشان دادن اینکه چگونه (Solomon, 2020) سولومونمطالعه کند. مطالعات جدیدتر، مانند  جایگاه اجتماعی عمل می

تأثیر طبقه  شاخصعنوان  تواند بر گرایش نوجوانان به ژانرهای موسیقایی خاص که به می هخانواددر مصرف کالاهای لوکس 

 اند. ، این نظریه را بسط دادهبگذارد

عنوان یکی از  قرار داده است. بهدر بافتار ایران، تحولات در فرهنگ جوانان، مصرف موسیقی را در مرکز توجه علمی 

عنوان  فرهنگی در میان جوانان ایرانی، موسیقی مسلماً بهذائقه ترین اشکال بیان  ترین و از نظر اجتماعی پرطنین پرمصرف

، در مطالعۀ خود که در تهران انجام شد، (Fazeli, 2005) فاضلیکند.  تر عمل می شاخص کلیدی تغییرات فرهنگی گسترده

های  دهی الگوهای مصرف موسیقی تأکید کرد. با این حال، داده دوگانۀ سرمایۀ فرهنگی و طبقۀ اجتماعی در شکلبر نقش 

طور معناداری تغییرات در سرمایۀ  پیمایش او حمایت محدودی از این ادعای نظری ارائه داد. در حالی که طبقۀ اجتماعی به

طور مؤثر  ها در ذائقۀ موسیقایی در میان جوانان ایرانی را به تفاوت ،یک از این دو متغیر داد، هیچ فرهنگی را توضیح می

های توضیحی غالب اشاره  های مدل شناختی و محدودیت ها به ماهیت پیچیدۀ ترجیحات زیبایی توضیح ندادند. این یافته

 دارد.

 & ,Zanjani Zadeh Azazi, Sanati Shargh) محمدیو  صنعتی شرق، اعزازیزاده  زنجانیدر مطالعۀ مرتبطی، 

Mohammadi, 2012 )ها نیز  رویکرد کیفی را برای بررسی سؤالات مشابه در میان جوانان مشهدی به کار گرفتند. آن

تنهایی برای توضیح ترجیحات موسیقایی ناکافی هستند و بنابراین به متغیرهای بافتاری  دریافتند که عوامل اقتصادی به

شناختی در مورد عوامل  کند که دانش جامعه قایی روی آوردند. این نتایج تأیید میهای مرجع و دانش موسی مانند گروه

 شناختی ذائقۀ های جامعه شناسی تر، گونه نیافته است. از آن مهم کنندۀ ذائقۀ موسیقایی در ایران هنوز توسعه تعیین

های سطحی خوانندگان مورد علاقه  بندی دستهاند و اغلب به  ابتدایی باقی ماندهدر مرحله موسیقایی در میان جوانان ایرانی 

 شوند. یا ژانرهای موسیقایی کلی محدود می
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ها، مطالعۀ حاضر در پی بررسی رابطۀ میان ذائقۀ موسیقایی و الگوهای مصرف فرهنگی و اقتصادی  در پرتو این شکاف

شوند، و سپس به  ات تحلیل میعملیاتی شده و با جزئی ،در چارچوب خانواده است. بدین منظور، ترجیحات موسیقایی

بررسی تأثیر منابع فرهنگی و اقتصادی مبتنی بر خانواده پرداخته خواهد شد. بستر تجربی این پژوهش، جمعیت 

آموزان پسر مقطع دبیرستان در شهرهای طرقبه و شاندیز، واقع در استان خراسان رضوی است. این منطقه، علیرغم  دانش

درآمد  شود. ساکنان آن شامل هم کارگران محلی کم بارز شناخته می وع فرهنگی و اقتصادیجمعیت نسبتاً کم خود، با تن

 به که شهری –شهر مشهد هستند. به دلیل نزدیکی به مشهد  های ثروتمند از کلان های گردشگری و هم خانواده در بخش

و شاندیز در معرض تأثیرات وان قطب گردشگری تفریحی، طرقبه عن به آن نقش و – است مشهور خود مذهبی میراث

رای بررسی جالب توجه بفرد، پسران نوجوان این منطقه را به جمعیتی  فرهنگی متعددی قرار دارند. این بستر منحصربه

 کند. شناختی ذائقۀ موسیقایی تبدیل می ابعاد جامعه

 ادبیات پژوهش 

 مصرف فرهنگی

ای حیاتی  عمدتاً به این دلیل که دریچه؛ بوده است شناسی هاست که موضوع مورد علاقۀ جامعه مصرف فرهنگی مدت

گیری  نقشی محوری در شکل ،آورد. در میان نوجوانان، مصرف فرهنگی برای درک ساختار اجتماعی و قشربندی فراهم می

نشان داده است که اشکال خاصی از ( Feischmidt, 2020) فایشمیدتکند.  های سبک زندگی ایفا می گیری هویت و جهت

کنند تا مواضع هویتی  ای، مسیرهایی را برای نوجوانان فراهم می رکت فرهنگی، مانند موسیقی و محصولات رسانهمشا

، در بستر مصرف فرهنگی (Yu, 2024) یوجدید، از جمله اشکالی از ناسیونالیسم روزمره را بیان کنند. به همین ترتیب، 

دهد که چگونه طنز سیاسی و طنز آنلاین به ابزاری برای عاملیت جوانان  ، نشان می1۴-گیری کووید دیجیتال در طول همه

های  کند که مصرف منظم رسانه نیز تأکید می( Khorsheed, 2021) خورشیدها تبدیل شدند.  یابی فرهنگی آن و جایگاه

فرهنگی جهانی افزایش داده است. از این  های دوم و ادغام در مدارهای انگیزۀ نوجوانان را برای یادگیری زبان ،زبان انگلیسی

شدن و شمول  تر جهانی کند، بلکه در فرآیندهای گسترده گیری هویت کمک می منظر، مصرف فرهنگی نه تنها به شکل

 نمادین نیز سهیم است.

ین تورستاتوان در نظریۀ طبقۀ فرادست)فراغت(  شناختی به مصرف فرهنگی را می یکی از نخستین رویکردهای جامعه

را برای توصیف ماهیت نمایشی کالاهای مادی و نمادین در « نمایشیمصرف » بلن مفهوم. ویافت( Veblen, 1899) وبلن

حتی زمانی که چنین مصرفی متوجه کالاهای مادی است، دارای یک بعد . گرا مطرح کرد های اجتماعی نخبه محیط

بنابراین، . کند نمایانگر وضعیت و تمایز عمل میعنوان ه زیرا به جای برآورده کردن نیازهای اساسی، ب .فرهنگی است

 بینی فرد است. نمایش سبک زندگی و جهان ،شود که هدف آن مصرف فرهنگی به یک عمل نمایشی تبدیل می

« فرهنگ عامه»و « فرهنگ والا»بین ( Gans, 1999) هربرت گنزشده از مصرف فرهنگی در تمایز  بندی دیدگاه طبقه

داند، اما  دهندۀ تعصب نخبگان می کند و آن را غیردموکراتیک و بازتاب این دوگانگی را نقد می گنزنیز مشهود است. اگرچه 

کند که در تجربیات زیستۀ خودشان معنادار است. از این  هایی مصرف می فرهنگ را به روش ،اذعان دارد که هر طبقه

عنوان بازتابی از جایگاه اجتماعی و  مراتب تحلیل شود، بلکه باید به همنظر، مصرف فرهنگی نباید صرفاً بر حسب سلسل
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 نیازهای روزمره در نظر گرفته شود.

دهد که ذائقه و مصرف  تر ارائه می ای سیستماتیک نظریه(، Bourdieu, 2020 [1979]) 1«تمایز» اثر مهم بوردیو،

طور طبیعی به وجود  ها نه خنثی هستند و نه به ، ذائقهبوردیوی کند. برا اجتماعی مرتبط می فرهنگی را به بازتولید نابرابری

کنند. مصرف فرهنگی به مکانیزمی  اند و برای تقویت تمایزات طبقاتی عمل می بلکه از نظر اجتماعی ساختاریافته ،آیند می

 Lahire) لاهیرل، شوند. با این حا گیرند و مرزهای نمادین حفظ می ها شکل می هویت ،شود که از طریق آن تبدیل می

های فرهنگی  کند که باید ناهمگونی بیشتری در شیوه کشد و استدلال می این توضیح ساختارگرایانه را به چالش می( 2008

طور منظم با تقسیمات طبقاتی مطابقت دارند، رد  به رسمیت شناخته شود و این ایده را که همۀ الگوهای مصرف به

 کند. می

عنوان میدانی برای عاملیت  مصرف فرهنگی را به( De Certeau, 1980) میشل دو سرتوتر،  تر و مقاوم ای انتقادی از زاویه

کنند. در این  جایی که افراد با انتخاب و رد برخی محصولات فرهنگی، معانی غالب را براندازی می ؛کند نمادین تفسیر می

زمان به معنای نفی ژانرهای دیگر است، و بدین ترتیب  طور هم نوجوان به چارچوب، ترجیح یک ژانر موسیقی توسط یک

 دهد. شکل می ،هویت را از طریق اعمال رد نمادین

یابد، که بر ماهیت ناپایدار و  بسط می( Bauman, 2007) باومن  2«سیالمدرنیتۀ » این تأکید بر سیالیت در مفهوم

کننده، تغییرات در ذائقۀ  های مصرف های زودگذر و انتخاب کند. در جهانی از دلبستگی متغیر هویت معاصر تأکید می

های ثابتی از  های فرهنگی دیگر بازتاب شوند. انتخاب موسیقایی و فرهنگی به ابزاری برای بازتعریف مداوم خود تبدیل می

در ( Hall, 1980) هالکنند. کار  های شخصی عمل می پذیر برای ساخت روایت عنوان ابزاری انعطاف نیستند، بلکه به پیشینه

مفسران فعالی هستند که متون  ،کنندگان فرهنگی این ایده را با تأکید بر اینکه مصرف ،رمزگشایی مورد رمزگذاری/

عنوان  کالاهای فرهنگی را به( Baudrillard, 1994) بودریار ترتیب،کند. به همین  کنند، تقویت می فرهنگی را بازمعنی می

کند، که از ارزش مصرف اصلی خود جدا شده و از طریق تعامل  سازی می هایی در یک اقتصاد فراواقعی نمادها مفهوم نشانه

 شوند. اجتماعی با معنی همراه می

 و ذائقۀ موسیقایی نمایشیمصرف 

 های گیری دهی به سبک زندگی نوجوانان و جهت کننده در شکل نقشی تعیین ،فرهنگیالگوهای مصرف اقتصادی و 

استدلال  ،(Denti, et al., 2022) و همکاراندانتی پژوهش  های اخیر، مانند کنند. پژوهش ها ایفا می شناختی آن زیبایی

و . تواند تضاد اجتماعی را کاهش داده و همبستگی را ارتقا بخشد اند که دسترسی به کالاها و فضاهای فرهنگی می کرده

اند. در یک تحلیل فضایی مرتبط،  عنوان ابزاری برای یکپارچگی شهری مطرح کرده بدین ترتیب سیاست فرهنگی را به

ها، تئاترها(  )مانند موزه دریافتند که نزدیکی فیزیکی به نهادهای فرهنگی( Biferale, et al., 2024) و همکاران بیفرال

های  کننده کنندۀ سطوح مشارکت فرهنگی در میان جوانان است، اگرچه عوامل اقتصادی تعیین بینی طور معناداری پیش به

 مانند. تری باقی می قوی

                                                           
1. Distinction 

2. liquid modernity 
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قتصادی بوردیو تفسیر کنیم، در آن صورت ذائقۀ اگر مصرف فرهنگی و اقتصادی را از منظر سرمایۀ فرهنگی و ا

توان این فرضیه را مطرح کرد که  عنوان میدانی برای تمایزسازی درک کرد. بر این اساس، می توان به موسیقایی را می

حالی  در .های مرفه، تمایل بیشتری به ژانرهای با جایگاه بالا مانند موسیقی کلاسیک یا جاز دارند آموزان با پیشینه دانش

 برایسونهای  پسند مانند پاپ و رپ گرایش دارند. یافته درآمدتر بیشتر به اشکال عامه های کم آموزان از خانواده که دانش

(Bryson, 1996 )تمایل دارندهای موسیقایی متنوعی  سلیقهکه کند: حتی جوانان طبقۀ متوسط  از این ادعا حمایت می ،

 دانند، کنار بگذارند. تر مرتبط می های با وضعیت پایین که با گروهدارند ژانرهایی مانند هوی متال را 

دهند که ترجیحات موسیقایی نوجوانان توسط منابعی  نیز نشان می( North & Hargreaves, 2007) هارگریوزو نورث 

از انتقال سرمایه  بوردیومورد نظر ۀ مفهوم دهند بازتاب که –گیرد  گیرد شکل می که از طریق خانواده در دسترس قرار می

دهی  های مدرسه در شکل های همسالان و محیط تأثیر شبکهبه در خانواده است. با این حال، این نویسندگان همچنین 

همخوانی دارد که بافت ( Lamont & Lareau, 1988) لارو و لامونت کنند. این امر با استدلال ذائقۀ موسیقایی اذعان می

 شوند. کند که کدام ژانرها قابل قبول یا مشروع تلقی می میخانوادگی تا حدی تعیین 

با این حال، تنها نسبت دادن ذائقۀ موسیقایی به تأثیرات خانوادگی کافی نیست. اگرچه آموزش رسمی موسیقی عمدتاً 

شده  نی ارائههمراه با اشارات ضم  -آموزان حذف شده است، اما تعاملات غیررسمی بین دانش ،از برنامۀ درسی مدارس ایران

 ,Peterson & Kern) کرن و پترسون که طور همان. باشد داشته معناداری تأثیر است ممکن –توسط معلمان و مدیران 

گیرد، حتی زمانی که آموزش نهادی  کنند، ذائقۀ موسیقایی اغلب از طریق مشارکت همسالان شکل می اشاره می( 1996

ها به دو مدرسه با ترکیب اجتماعی و فرهنگی نسبتاً مشابه  آوری داده جمع وجود ندارد. در این مطالعه، از آنجایی که

 محدود شد، تغییرات در سطح مدرسه در میان متغیرهای مستقل گنجانده نشد.

. دسترسی به موسیقی را متحول کرده است ،های موسیقی دیجیتال در نهایت، در دسترس بودن گسترده پلتفرم

ها و خدمات پخش به این معنی است که قرار گرفتن در معرض طیف  سایت از طریق وب موکراتیزه شدن مصرف موسیقید

شود. به این ترتیب، اجتناب از برخی اشکال موسیقی  وسیعی از ژانرها دیگر توسط موانع اقتصادی یا جغرافیایی محدود نمی

توان چنین  ی طرح شده بالا را میها . نکات کلیدی ماخوذ از پژوهشدهندۀ ترجیح است نه عدم دسترسی اکنون بازتاب

 خلاصه کرد: 

 دیبا بازتول ماًیاست و مستق یاجتماع ۀافتیبلکه ساختار ست،ین یخنث ییقایموس ۀذائقه. ذائق قیاز طر یطبقات زیتما .1

 گاهیبا جا یبه ژانرها لیبالاتر، تما یو فرهنگ یاقتصاد هیدارد. افراد با سرما وندیپ نینماد یو حفظ مرزها یاجتماع ینابرابر

منتسب  گرید یها به گروه شتری)مانند پاپ/رپ( ب پسندتر عامه یکه ژانرها ی/جاز( دارند، در حالکی)مانند کلاس بالا

 .شود یم

است  یشیعمل نما کی ،یقیاز جمله انتخاب موس ،ی. مصرف فرهنگیساز تیو هو یشیمصرف نما ۀبه مثاب قهیسل .2

خود،  ییقایموس حاتیترج قیفرد است. نوجوانان از طر یو سبک زندگ ینیب جهان ،یاجتماع تیوضع شینما ،که هدف آن

 .کنند یم زیمتما گرانیرا شکل داده و خود را از د دیجد یها تیهو

رد  ینوجوان، به طور همزمان به معنا کیتوسط  یقیژانر موس کی. انتخاب قهیسل یریگ در شکل نیطرد و رد نماد .3
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 گاهیبا جا تواند یرد م نیا ن،ی. همچنکند یکمک م تیهو یریگ طرد به شکل ندیفرآ نیاست.  ا گرید یژانرها نینماد

ارتباط آن با  لیمتال توسط جوانان طبقه متوسط، به دل یچون هو ییمرتبط باشد؛ مانند کنار گذاشتن ژانرها یاجتماع

   ر.ت نییپا تیوضع یدارا یها گروه

)مانند آموزش  خانواده قیدر دسترس از طر یفرهنگ هیهمسالان. منابع و سرما یها و شبکه یخانوادگ هیانتقال سرما .۹

همسالان و  یها حال، شبکه نی. با اگذارد ینوجوانان تأثیر م ییقایموس حاتیژانرها( به شدت بر ترج یمعرف ای یقیموس

 .دهند یرا شکل م ییقایموس ۀهستند که ذائق یقو ۀکنند نییتع کی زیمدرسه ن یررسمیتعاملات غ

موانع  تال،یجید یقیموس یها . با گسترش پلتفرمیاقتصاد تیبر محدود حیو تسلط ترج یشدن دسترس زهیدموکرات. 2

 ی،قیقرار گرفتن در معرض موس جه،یاست. در نت افتهیمختلف به شدت کاهش  یبه ژانرها یدسترس ییایو جغراف یاقتصاد

 ساز تیآگاهانه و انتخاب هو حیترج ۀدهند بازتاب شتریب ناکنو یقیاشکال موس یشده است و اجتناب از برخ زهیدموکرات

 .یاقتصاد تیمحدود ای یاست تا صرفاً فقدان دسترس

آموزان دبیرستانی توسط  دهند که الگوهای مصرف فرهنگی و اقتصادی دانش طور خلاصه، مطالعات قبلی نشان می به

گیرد. درک این  شکل می -شدن، دسترسی فضایی، سیاست اقتصادی و جایگاه طبقاتی  جهانی جمله از –ترکیبی از عوامل 

ویژه در حوزۀ ذائقۀ  های سبک زندگی، به ها برای تحلیل چگونگی بازتولید یا بازآرایی تمایزات طبقاتی از طریق شیوه پویایی

واده از حیث مصرف و تأثیر آن بر سلیقه ما در این پژوهش بر نقش موقعیت و پایگاه خان موسیقایی، ضروری است.

مصرف در خانواده بر سلیقه موسیقایی »موسیقایی متمرکز هستیم. به همین خاطر، فرضیه اصلی این پژوهش آن است که 

 نمایش داده شده است.  1این فرضیه در نمودار «. نوجوان مؤثر است

 

 . فرضیه کلیدی تحقیق6نمودار 

 شناسی پژوهش روش

ها،  آوری داده کند. ابزار اصلی برای جمع شناختی کمی و مبتنی بر پیمایش را اتخاذ می مطالعه یک چارچوب روشاین 

نامه  شدۀ مطالعه طراحی شده بود. این پرسش ها و متغیرهای عملیاتی ای بود که مطابق با فرضیه نامۀ ساختاریافته پرسش

دهندگان، الگوهای مصرف فرهنگی و اقتصادی  شناختی پاسخ یتجمع -شامل سؤالات بسته بود که به مشخصات اجتماعی

 .پرداخت در خانواده، و ترجیحات موسیقایی فردی می
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، چهار گویه تدوین شد که میزان مشارکت در موارد زیر را ارزیابی «مصرف فرهنگی خانواده»برای سنجش مفهوم 

های آنلاین  های پلتفرم ها و سریال مصرف فیلم( ۹) و ،تئاتررفتن به ( 3)، رفتن به سینما (2)،  خرید کتاب (1) کرد: می

)بسیار زیاد، زیاد، متوسط، کم، و  ها برای تشکیل یک معیار ترکیبی ترتیبی با پنج دستۀ پاسخ منتشرشده. این گویه تازه

 .بسیار کم( ادغام شدند

نشان داده  1طور که در جدول  بی شد. همانمقیاس ارزیا ،های پایایی قابلیت اطمینان این مفهوم با استفاده از آماره

بود. این مقادیر  3۰۰/۰ ها و میانگین همبستگی بین گویه، 621/۰ آلفای کرونباخ 622/۰ دونالد شده است، امگا مک

طور جمعی یک مفهوم منسجم را نشان  ها به دهندۀ همسانی درونی متوسط است، که حاکی از آن است که گویه نشان

ه به این قابلیت اطمینان، چهار گویه برای تولید یک شاخص واحد از مصرف فرهنگی خانواده دهند. با توج می

 .گیری شدند میانگین

 . آمار پایایی مقیاس برای متغیرهای ترکیبی مصرف فرهنگی و اقتصادی6جدول 

 سازه
 دونالد امگای مک

(ω) 

 آلفای کرونباخ

(α) 

میانگین همبستگی 

 ها بین گویه

 فاصله اطمینان

(ω) 

 فاصله اطمینان

(α) 

 فاصله اطمینان

 )میانگین همبستگی(

 323/۰-2۹۹/۰ 668/۰-226/۰ 6۰6/۰-6۰۹/۰ 3۰۰/۰ 621/۰ 622/۰ مصرف فرهنگی خانواده

 22۰/۰-۹33/۰ 826/۰-663/۰ 833/۰-66۰/۰ ۹۴2/۰ 6۴6/۰ 8۰2/۰ خانواده نمایشی مصرف 

گیری شد که مربوط به خریدهای خانوار در  چهار گویه اندازهبا استفاده از  «خانوادهنمایشی مصرف »طور مشابه،  به

روز. این مجموعۀ  لوازم خانگی به( ۹) خودروهای جدید و مدرن، و( 3) تلفن همراه،( 2) لباس،( 1) های زیر بود: زمینه

 دونالد مگای مکارائه شده است، ا 1طور که در جدول  مورد ارزیابی قرار گرفت. همان ،ها نیز برای همسانی درونی شاخص

دهندۀ سطح بالایی از  بود. این ارقام نشان ۹۴2/۰ ها و میانگین همبستگی بین گویه، 6۴6/۰ آلفای کرونباخ، 8۰2/۰

 .کند ها در یک شاخص واحد مصرف اقتصادی را توجیه می همبستگی درونی است که تجمیع گویه

عملیاتی  ،آموزان به انواع و ژانرهای مختلف موسیقی سطح علاقۀ دانش اندازه گیریعلاوه بر این، ذائقۀ موسیقایی با 

فرهنگی و  -گیری ترجیحات موسیقایی نوجوانان توسط عوامل اجتماعی ها امکان تحلیل چگونگی شکل این داده. شد

 .آورد اقتصادی را در بافتارهای متمایز خانوادگی و آموزشی فراهم می

رۀ متوسطه در مناطق شهری طرقبه و شاندیز بود. این مطالعه رویکردی تقریباً آموزان دو جامعۀ هدف شامل دانش

آموزان مدارس متوسطۀ این دو منطقه نظرسنجی انجام شد. نمونۀ کلی  گونه را اتخاذ کرد و از تمامی دانش سرشماری

 .تحلیل باقی ماندنامه برای  پرسش ۹۰۴های ناقص،  کلاس بود. پس از حذف پاسخ 12آموز در  دانش ۹2۰شامل 

ای از  مشغول به تحصیل بودند که طیف گسترده -ریاضی، علوم تجربی، و علوم انسانی - آموزان در سه رشته تحصیلی دانش

های نزدیک به امتحانات پایان  ها به صورت حضوری و در دوره آوری داده کند. جمع های آموزشی را منعکس می گیری جهت

ن اجازه داد در طول اجرا حضور داشته باشند. این امر نرخ پاسخ بالا و یکنواختی در تکمیل سال انجام شد و به پژوهشگرا

 .نامه را تضمین کرد پرسش

به   –خانواده  نمایشیمصرف فرهنگی خانواده و مصرف  – پس از تأیید پایایی و همسانی درونی دو سازۀ ترکیبی اصلی

آموزان  های تحصیلی دانش ها با رشته ها با ذائقۀ موسیقایی، و ارتباط آن های آن ها، همبستگی های توزیعی آن تحلیل ویژگی
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های استنباطی را با هدف آشکارسازی الگوهای قشربندی و  پرداختیم. بخش بعدی آمار توصیفی، جداول متقاطع، و تحلیل

 . کند تمایز فرهنگی در میان نوجوانان ارائه می

 های پژوهش یافته

 دهد. کنندگان در مطالعه ارائه می شناختی و تحصیلی شرکت های جمعیت مروری توصیفی بر ویژگی 2جدول 

 (=665N) آمار توصیفی نمونه .6جدول 

 توصیف متغیر

 (۰.۴۹6)16.۴3)انحراف معیار(:  میانگین )سال( سن

 
 1۴ – 12دامنه: 

 (1.883)16.21میانگین)انحراف معیار(:  معدل تحصیلی

 
 2۰ – 11دامنه: 

 32.2۳پایه دهم:  پایه تحصیلی

 
 3۴.۰۳پایه یازدهم: 

 
 28.8۳پایه دوازدهم: 

 3۹.۴۳ریاضی:  رشته تحصیلی

 
 31.6۳علوم تجربی: 

 
 32.۴۳علوم انسانی: 

سال. از نظر توزیع پایۀ تحصیلی، پایۀ یازدهم  1۴تا  12سال بود، با دامنۀ سنی  ۴3/16 دهندگان میانگین سن پاسخ

قرار داشتند. در ( 8/28۳) و پایۀ دوازدهم( 2/32۳) داد و پس از آن پایۀ دهم را تشکیل می( 3۴۳) بیشترین نسبت نمونه

های علوم  دادند، و رشته را تشکیل می۳( ۴/3۹) ترین گروه آموزان رشتۀ ریاضی بزرگ های تحصیلی، دانش خصوص رشته

 21/16 های بعدی قرار داشتند. میانگین معدل تحصیلی با فاصلۀ کمی در رده۳( 6/31) و علوم تجربی۳( ۴/32) نسانیا

 .2۰تا حداکثر  11بود، با نمراتی از حداقل 

 مصرف فرهنگی خانواده

تماشای خرید کتاب، رفتن به سینما، تماشای تئاتر، و : متغیر مصرف فرهنگی با ترکیب چهار شاخص ساخته شد

 توصیف شده است.  3این متغیر در جدول  های آنلاین. های پلتفرم ها و سریال فیلم

 . الگوهای مصرف فرهنگی خانواده6جدول 

 میانه میانگین بسیار زیاد زیاد متوسط کم بسیار کم ها آیتم

 3 82/2 8/6۳ 2/2۰۳ 6/3۹۳ 21۳ 3/16۳ شود کالاهای فرهنگی مانند کتاب خریداری می

 2 31/2 ۴/3۳ 12۳ 6/26۳ ۴/22۳ 2/31۳ روند خانواده به سینما می اعضای

 1 22/1 2/2۳ 6/2۳ ۴۳ 1/16۳ 6۴۳ روند اعضای خانواده به تئاتر می

 3 22/3 8/16۳ 2/3۰۳ 6/2۹۳ ۴/12۳ 1/1۹۳ کنند های آنلاین را دنبال می های پلتفرم ها/سریال اعضای خانواده فیلم

 2/2 ۹6/2 ۴2/6۳ 26/16۳ 6/23۳ 22/1۴۳ 32/62۳ مصرف فرهنگینمره کلی 
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های آنلاین است که  های پلتفرم ها/سریال مربوط به تماشای فیلم( 22/3) ، بالاترین مقدار میانگین3طبق جدول 

با حضور در اجراهای تئاتر ( 22/1) ترین میانگین های فرهنگی خانواده است. پایین دهندۀ برجستگی آن در شیوه نشان

دهد که حضور در تئاتر بالاترین نسبت  کند. تحلیل فراوانی نشان می ای آن را منعکس می مرتبط است که نقش حاشیه

را دارد. متغیر ترکیبی برای مصرف فرهنگی ۳( 2/2)« بسیار زیاد»های  ترین پاسخ و پایین۳( 6۴)« بسیار کم»های  پاسخ

ترین برای  و پایین۳( 62/32)« بسیار کم»شده برای  دهد، با بالاترین فراوانی تجمیع را نشان می ۹6/2خانواده، میانگین 

دهندۀ مشارکت  در مجموع حداقل هستند، که نشان« بسیار زیاد»و  «زیاد»های مصرف  دسته۳(. ۴2/6)« بسیار زیاد»

 های فرهنگی فشرده است. محدود در شیوه

)مانند فیلم،  متوسطاشکال فرهنگی زیرا  .دهد ها را نشان می مصرف فرهنگی در خانوادهمراتبی  ها ساختار سلسله یافته

ها در دسترسی، هزینه، و  کنندۀ نابرابری )مانند تئاتر( غالب هستند. این امر منعکس های سطح بالا تلویزیون( بر فعالیت

در مورد قشربندی فرهنگی همسو است. مشارکت متفاوت در فرهنگ بوردیو  های سرمایۀ فرهنگی است که با نظریه

 های اجتماعی را بازتولید کند. ممکن است نابرابری «عامه»در برابر فرهنگ  «مشروع»

 خانوار نمایشیالگوهای مصرف 

جدید، های همراه  های مد روز، تهیۀ تلفن خرید لباس :خانوار با ترکیب چهار شاخص ساخته شد نمایشیمتغیر مصرف 

 ارائه شده است. ۹توزیع فراوانی در جدول  داشتن خودروهای جدید، و خرید لوازم خانگی جدید.

 خانواده اقتصادی مصرف نمایشی های توصیف آیتم. 6جدول 

 میانه میانگین بسیار زیاد زیاد متوسط کم بسیار کم ها آیتم

 3 6۹/2 1/6۳ ۹/12۳ 38۳ 1/26۳ 3/16۳ های جدید و مد روز مهم است خرید لباس

 2 3۹/2 1/۹۳ 8/6۳ 31/6۳ 6/3۰۳ 6/22۳ های همراه جدید مهم است تهیۀ تلفن

 2 36/2 ۹/2۳ 1۰۳ 2۴۳ 3/26۳ 2۴۳ روز مهم است داشتن خودروی جدید و به

 2 ۴8/1 2/1۳ 1/6۳ 2/2۰۳ ۴/32۳ 3/3۴۳ خرید مکرر لوازم خانگی جدید

 22/2 33/2 26/۹۳ ۰6/۴۳ 62/2۴۳ 2۴۳ 8/26۳ الگوی ترکیبی مصرف خانوار

است که  (36/2) و داشتن خودروی جدید (6۹/2) های مد روز بالاترین مقادیر میانگین مربوط به خرید لباس

دهد.  را نشان می 33/2های مصرف خانوار است. متغیر ترکیبی میانگین  ها در اولویت دهندۀ برجستگی نسبی آن نشان

شده برای مصرف  ترین نسبت تجمیع تر است، با پایین و پایین« متوسط»های  دهندۀ تمرکز در دسته تحلیل فراوانی نشان

 .(26/۹۳) «بسیار زیاد»

گرایش  «کمتر»یا « متوسط»های مصرف نمایشی در خانوارها عمدتاً به سمت مشارکت  دهند که شیوه ها نشان می داده

با نظریۀ مصرف « خودروهای جدید»و « های مد روز لباس» بندی تأکید محدود بر مصرف با شدت بالا. اولویت دارند، با

کنند. در مقابل،  عنوان نشانگرهای وضعیت اجتماعی عمل می جایی که کالاهای قابل رؤیت به ؛همسو است وبلننمایشی 

های اقتصادی یا  کنندۀ محدودیت ممکن است منعکس ۳(26/۹با  «بسیار زیاد»ای سطوح مصرف بالا)مثلاً  نقش حاشیه

کنند. این الگوها بر تعامل سرمایۀ اقتصادی و  های بیش از حد را تعدیل می های فرهنگی باشد که هزینه گذاری ارزش
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 کنند. های قشربندی را تقویت می دهی رفتارهای مصرف خانوار تأکید دارند و مکانیزم دهی اجتماعی در شکل سیگنال

 وهای مصرف ذائقۀ موسیقاییالگ

 دهد. ها را در میان ژانرها و سطوح مصرف موسیقی ارائه می توزیع فراوانی پاسخ 2جدول 

 ها در میان ژانرها و سطوح مصرف موسیقی . توزیع فراوانی پاسخ1جدول 

 میانه میانگین بسیار زیاد زیاد متوسط کم بسیار کم ژانر/نوع موسیقی

 3 ۴6/2 ۹/12۳ 3/1۴۳ 6/32۳ 2/11۳ 21۳ پاپ

 ۹ 36/3 2/32۳ 3/1۴۳ 2/1۴۳ 2/1۰۳ 8/18۳ رپ

 2 13/2 6/6۳ ۴۳ 1۴/2۳ 2/2۰۳ 6/۹۹۳ راک

 3 ۴2/2 3/16۳ 3/16۳ 2۴۳ 3/16۳ 21۳ سنتی ایرانی

 2 36/2 8/8۳ 2/12۳ 2/21۳ 2/21۳ ۴/32۳ کلاسیک غربی

 3 8۰/2 3/16۳ ۹/1۹۳ 1/22۳ 1/16۳ 1/26۳ کلام بی

 2 2۰/2 2/11۳ ۹/13۳ ۹/22۳ 2/18۳ 1/3۹۳ فولکلور ایرانی

 3 ۴6/2 1۴۳ 2/1۴۳ 2/21۳ 2/18۳ 2/21۳ ریتمیک تند

 ۹ 28/3 6/26۳ 6/31۳ 6/2۰۳ 6/1۰۳ 3/۴۳ ریلکسیشن

 ۹ 8۰/3 2/3۴۳ 3/26۳ 6/18۳ 3/6۳ ۴۳ زبان فارسی

 3 1۴/3 2/21 2/22۳ 28۳ 2/11۳ 3/16۳ ترند/جدید

 3 63/2 ۴/13۳ 1/16۳ 1/2۹۳ 2/2۰۳ ۹/22۳ عاشقانه

 3 68/2 3/18۳ ۹/12۳ 1۴۳ 2/2۰۳ 1/26۳ سیاسی-اجتماعی

 2 26/2 3/18۳ 1۰۳ 3/18۳ 6/16۳ ۴/32۳ اعتراضی

 2 3۰/2 ۹/12۳ 6/1۰۳ 18۳ 6/11۳ 1/۹6۳ مداحی)مذهبی(

ترین  پرمصرف( 28/3)میانگین= و موسیقی ریلکسیشن( 8۰/3)میانگین= زبان این مطالعه نشان داد که موسیقی فارسی

ها در زندگی روزمره ناشی  رسد هم از طنین فرهنگی و هم از کاربرد عملی آن ها به نظر می ژانرها هستند. محبوبیت آن

و تمرکز قابل توجهی در دستۀ  36/3 دهد، با میانگین موسیقی رپ نیز سطح نسبتاً بالایی از مشارکت را نشان می شود. می

 )میانگین= و موسیقی کلاسیک غربی (3۰/2)میانگین= ر انتهای دیگر طیف، مداحید .(2/32۳) «بسیار زیاد»مصرف 

های فرهنگی یا نسلی  دهندۀ شکاف ها ممکن است بازتاب دهند. این یافته ترین سطوح مشارکت را نشان می پایین( 36/2

 کند. های خاص محدود می باشد که جذابیت این ژانرها را در میان گروه

در  .پیشتاز است( 2/3۴۳) «دبسیار زیا»زبان با بالاترین درصد مصرف  اوج توزیع، موسیقی فارسی با نگاهی به نقاط

 -موسیقی اجتماعیهای ذایقه  سبکرا دارد. علاوه بر این،  (1/۹6۳) «بسیار کم»های  بالاترین سهم پاسخ ،حالی که مداحی

های  های قابل توجهی از پاسخ دهند که با نسبت شده را نشان می سیاسی و اعتراضی الگوهای مشارکتی به شدت قطبی

 شوند. مشخص می۳ ۴/32و  1/26۳به ترتیب « بسیار کم»

 -دهند که توسط هویت فرهنگی، کارکرد و بافت اجتماعی مراتب ترجیحات موسیقایی را نشان می ها سلسله داده
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کند، در  تعلق زبانی و فرهنگی برجسته میزبان نقش آن را در تقویت  سیاسی شکل گرفته است. برجستگی موسیقی فارسی

ویژه در  به - حالی که موسیقی ریلکسیشن با نیازهای کاربردی برای کاهش استرس همسو است. محبوبیت موسیقی رپ

فرهنگ جوانان یا محتوای موضوعی آن  وابستگی به خرده دهندۀ نشان است ممکن -«زیاد بسیار»کنندگان  میان مصرف

 باشد.

های  شده و سنت ها بین سرمایۀ فرهنگی جهانی اشیه راندن موسیقی کلاسیک غربی و مداحی، تنشبرعکس، به ح

دهندۀ  سیاسی و اعتراضی ممکن است بازتاب -کند. مشارکت پایین در ژانرهای اجتماعی شده را برجسته می مذهبی بومی

که در آن ذائقه بوردیو رچوب سرمایۀ فرهنگی سانسور، خودسانسوری، یا دلزدگی از گفتمان سیاسی باشد. این الگوها با چا

، که در آن وبلن کند، همسو هستند، و نیز با مفهوم مصرف نمایشی ای از جایگاه اجتماعی عمل می به عنوان نشانه

 دهند. ترجیحات عضویت گروهی یا مخالفت را نشان می

 شناسی ذائقۀ موسیقایی: تحلیل عامل اکتشافی گونه

گویه ارزیابی  12بر روی ( EFA) دهندگان، تحلیل عامل اکتشافی تفسیر ترجیحات موسیقایی پاسخبندی و  برای طبقه

علاقه به ژانرهای مختلف موسیقی انجام شد. روش چرخش واریماکس متعامد برای استخراج ابعاد پنهان ذائقۀ موسیقایی 

، (<p ۰۰1/۰ و 21درجه آزادی=، 1۴/13۹کی دو=) معناداری را نشان دادرابطه نتایج از نظر آماری  لبه کار گرفته شد. مد

 کند. ها حمایت می که از وجود ساختارهای زیربنایی معنادار در داده

 فردی برای ژانرهای موسیقایی و منحصربه (6/6 )بیشتر ازچرخانده شده. بارهای عاملی 0جدول 

 ژانر
 1عامل

 رپ/اعتراضی()

 2عامل

 (عامه پسندپاپ/)

 3عامل

 بخش( سنتی/آرامش)

 ۹عامل

 (تمایزطلبفاخر/)
 فردی منحصربه

 886/۰ رپ
   

182/۰ 

 82۰/۰ اعتراضی
   

226/۰ 

 38۰/۰ سیاسی-اجتماعی
   

263/۰ 

 عاشقانه
 

668/۰ 
  

۹83/۰ 

 پاپ
 

2۹6/۰ 
  

2۹3/۰ 

 ترند/جدید
 

2۹2/۰ 
  

62۰/۰ 

 زبان فارسی
 

۹۴1/۰ 
  

616/۰ 

 فولکلور ایرانی
  

62۹/۰ 
 

۹۰2/۰ 

 ریلکسیشن
  

۹۴2/۰ 
 

636/۰ 

 سنتی ایرانی
  

۹1۰/۰ 
 

668/۰ 

 آرام
  

36۴/۰ 
 

662/۰ 

 راک
   

6۹6/۰ 226/۰ 

 کلاسیک غربی
   

262/۰ 6۰۰/۰ 

 کلام بی
   

۹66/۰ 616/۰ 

 سایر انواع
   

362/۰ 6۴6/۰ 
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چهار عامل شناسایی خوانی مذهبی( و موسیقی ترنس به طور معناداری در هیچ یک از  )نوحه ژانرهایی مانند مداحی

 بندی حذف شدند. شده بارگذاری نشدند و بنابراین از طبقه

 . مقادیر ویژه عامل و واریانس تبیین شده0جدول 

 
 واریانس تجمعی واریانس تبیین شده مقدار ویژه)چرخیده(

 1/13۳ 1/13۳ ۴61/1 1عامل 

 ۹/2۹۳ ۹/11۳ 6۰3/1 2عامل 

 1/3۹۳ 6/۴۳ ۹۹8/1 3عامل 

 ۹/۹3۳ 3/۴۳ ۹۰1/1 ۹عامل 

شناختی به شرح زیر  ها را از نظر جامعه توان آن چهار نوع متمایز از ذائقۀ موسیقایی را آشکار کرد که می ،تحلیل عاملی

 :تفسیر کرد

سیاسی است. این ژانرها  -این خوشه شامل ژانرهایی مانند رپ، اعتراضی و موسیقی اجتماعی: ذائقۀ رپ/اعتراضی .1

دهندۀ  ها بازتاب بندی آن محتوای موضوعی مشترکی دارند که بر نقد، مقاومت و تفسیر اجتماعی متمرکز است. گروه

گیری انتقادی  موضع و جوانان های فرهنگ خرده با اغلب که –و مخالف است  ابرازگرای همسو با اشکال فرهنگی  ذائقه

 لب مرتبط است.نسبت به هنجارهای اجتماعی غا

این دسته شامل پاپ، موسیقی با محتوای عاشقانه، موسیقی ترند/جدید و موسیقی پاپ : ذائقۀ پاپ/جریان اصلی. 2

فرهنگ »آن را ( Bourdieu, 1984) بوردیو دهندۀ جریان اصلی تجاری هستند و با آنچه زبان است. این ژانرها بازتاب فارسی

ها به همسویی با ساختارهای ذائقۀ متعارف و مبتنی بر  دارند. جذابیت گستردۀ آننامد، همخوانی  می« عامه مشروع

 های جمعی اشاره دارد، که احتمالاً با ترجیحات فرهنگی طبقۀ متوسط همبستگی دارد. رسانه

شده در اینجا شامل موسیقی سنتی ایرانی، فولکلور و موسیقی  بندی ژانرهای گروه: بخش ذائقۀ سنتی و آرامش. 3

دسته گیری به سمت پیوستگی فرهنگی و آرامش عاطفی است. این  دهندۀ جهت ریلکسیشن است. این خوشه نشان

تر یا  های قدیمی دهندۀ نسل آمیزد، که احتمالاً نشان دهد که میراث ملی و کارکرد را در هم می ای ترکیبی را نشان می ذائقه

 أکید دارند.داری فرهنگی و رفاه ت هایی است که بر ریشه خانواده

کلام است. این ژانرها معمولًا  این مجموعه شامل راک، کلاسیک غربی و موسیقی بی: ذائقۀ فاخر/متمایزکننده. ۹

کرده، طبقۀ متوسط  های تحصیل شناختی بیشتری هستند و اغلب با گروه گیری زیبایی نیازمند صلاحیت فرهنگی یا فاصله

از سرمایۀ  بوردیو ای برای تمایز است که با مفهوم دهندۀ ذائقه پسند نشان نرهای عامهها از ژا یا بالا مرتبط هستند. جدایی آن

های سلیقه موسیقایی را که با  به شکل بصری سبک 2نمودار  ای از تمایز جایگاه همخوانی دارد. عنوان نشانه فرهنگی به

 تکنیک تحلیل عامل اکتشافی استخراج شده اند، نمایش می دهد. 
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 های سلیقه موسیقایی در میان نوجوانان دبیرستانی بر اساس تحلیل عامل اکتشافی . سبک6 نمودار

 مصرف و ذائقۀ موسیقایی

به ما امکان کار پردازیم. این  اکنون به بررسی چگونگی ارتباط مصرف خانواده با این چهار نوع ذائقۀ موسیقایی می

)مانند خرید گوشی  رفتن به تئاتر، خرید کتاب( و مصرف نمایشی)مانند  های فرهنگی مشارکت در فعالیترابطه دهد  می

بررسی کنیم، و به طور بالقوه ساختارهای ذائقۀ  راهای خاصی در قبال موسیقی  گیری همراه و لوازم خانگی مد روز( با جهت

های ذائقۀ موسیقایی  برای بررسی رابطۀ بین مصرف و دسته آموزی آشکار سازیم. مرتبط با طبقه را در میان جمعیت دانش

 و نمایشی اقتصادیمصرف د: شده، تحلیل رگرسیون خطی چندگانه انجام شد. دو بعد از مصرف در نظر گرفته ش شناسایی

 مصرف فرهنگی.

 رابطۀ مصرف و ذائقۀ موسیقایی چندگانه نتایج تحلیل رگرسیون. 0جدول 

بندی ذائقۀ  دسته
 موسیقایی

نوع مصرف 
 مؤثر

ضرایب 
 (β) استانداردشده

 pمقدار 
واریانس 

 (R²) شده تبیین
N VIF Durbin-

Watson تفسیر 

موسیقی 
 اعتراضی

مصرف 
 فرهنگی

 ۴1/1 مورد بی ۹۰2 ۰1۹/۰ ۰16/۰ 118/۰

که اگرچه  ضعیفبسیار اثر 
نقش  هدهند نشاندار است اما  معنی

های فرهنگی  محدود فعالیتبسیار 
 در ترجیح این نوع موسیقی.

موسیقی 
)پاپ و  پسند عامه

 عاشقانه(

مصرف نمایشی 
اقتصادی و 

مصرف 
 فرهنگی

مصرف نمایشی: 
، مصرف 16۰/۰

 161/۰فرهنگی: 
۰۰2/۰ ۰61/۰ ۹۰۹ 22/2 ۴6/1 

هر دو شکل مصرف به طور 
معناداری با پذیرش موسیقی 
محبوب مرتبط هستند، که با 

چیزخواری فرهنگی همسو  همه
 است.

موسیقی سنتی و 
 آرامش بخش

مصرف 
 فرهنگی

 82/1 مورد بی ۹۰2 ۰21/۰ ۰۰1/۰ 222/۰

تنها مصرف فرهنگی اثر مثبت و 
دهنده گرایش  معناداری دارد، نشان

بیشتر افراد درگیر با فرهنگ به 
 شکل مشارکتی به موسیقی سنتی.

موسیقی 
 تمایزطلب

مصرف 
 فرهنگی

 ۴3/1 مورد بی ۹۰2 ۰۹۰/۰ ۰۰1/۰ 2۰1/۰

مصرف فرهنگی به طور معناداری 
کند.  بینی می را پیشاین ژانرها 

این نوع موسیقی با تمایز 
شناختی و درگیری فعال در  زیبایی

 میدان فرهنگی مرتبط است.
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 تحلیل رگرسیون اثر ضعیف اما از نظر آماری معناداری را از مصرف فرهنگی بر ترجیح موسیقی اعتراضی نشان داد

(118/۰=β ،۰16/۰=p)بودشده کلی حداقل  ، هرچند واریانس تبیین (۰1۹/۰=R² )دهد که درگیری با  این نشان می

دهندۀ  دهی ترجیحات برای موسیقی اعتراضی دارد، که ممکن است بازتاب نقش محدودی در شکل ،های فرهنگی فعالیت

 فرهنگی باشد. هویت سیاسی یا وابستگی خردهنقش 

وسیقی جریان اصلی مانند پاپ و هر دو شکل مصرف)اقتصادی و مشارکتی( اثرات معنادار و مثبتی بر ترجیحات م

برای ( β=16۰/۰) ، با ضرایب استانداردشده(R²=۰61/۰) از واریانس را توضیح داد 1/6۳ژانرهای عاشقانه داشتند. مدل 

دهد که افرادی که بیشتر  ها نشان می این یافته( p=۰۰2/۰) برای مصرف فرهنگی( β=161/۰و  p=۰۰2/۰) مصرف نمایشی

 را محبوب موسیقی که دارد بیشتری احتمال –طریق مصرف مادی و چه از طریق مشارکت از چه –کنند مصرف می

 ای همسو است. های فرهنگ توده چیزخواری فرهنگی در بافت همه مورد در بوردیو دیدگاه با که بپذیرند،

، β=222/۰) مصرف فرهنگی اثر معنادار و مثبتی تنها بر ترجیحات موسیقی سنتی و فولکلور ایرانی نشان داد

۰۰1/۰p>)  مصرف نمایشی اثر آماری معناداری نداشت. این امر دلالت بر آن دارد . دهد از واریانس را توضیح می 1/2۳که

که کسانی که از طریق مشارکت و نه مصرف کالایی با فرهنگ درگیر هستند، بیشتر به اشکال موسیقایی سنتی و محلی 

 گرایش دارند.

طور معناداری توسط  به  -شناختی ژانرهایی مرتبط با تمایز زیبایی  -کلام، و راک سیک، بیترجیحات برای موسیقی کلا

دهد. همانند موسیقی سنتی  از واریانس را توضیح می ۹۳، که (<β ،۰۰1/۰ p=2۰1/۰بینی شدند) مصرف فرهنگی پیش

دهد که موسیقی مرتبط با مرزهای  هیچ اثر معناداری نشان نداد. این نتایج نشان می ،ایرانی، مصرف فرهنگی اقتصادی

 تری دارد تا با مصرف مادی. ارتباط نزدیک ،نمادین و تمایز فرهنگی با درگیری فعال در میدان فرهنگی

 بحث 

ان را بررسی کرد. در این در ایرو نمایشی اقتصادی این مطالعه رابطۀ بین ذائقۀ موسیقایی و الگوهای مصرف فرهنگی 

بندی  طبقه -تمایزطلبپسند، سنتی، و  اعتراضی، عامه -ذائقۀ موسیقایی متمایز نوعراستا، با استفاده از تحلیل عاملی، چهار 

طور کلی از  ها به شدند و سپس تأثیر مصرف نمایشی و مصرف فرهنگی بر هر یک مورد بررسی قرار گرفت. یافته

های  به ویژگیاما کنند،  در مورد سرمایۀ فرهنگی و ساختاربندی اجتماعی ذائقه حمایت می( 1۴8۹) بوردیوسازی  مفهوم

 . مهم محلی در چگونگی بسیج منابع فرهنگی نیز اشاره دارند

طور معناداری بر ترجیحات موسیقی  دهند که هم مصرف نمایشی و هم مصرف فرهنگی به ها نشان می اولاً، داده

چیزخواری  همه مفهوم از امر این. گذارند می تأثیر –له پاپ فارسی،  عاشقانه و سایر ژانرهای پرمصرف جم از -پسند  عامه

 ابرازیجایی که افراد با اشکال فرهنگی در دسترس و از نظر عاطفی  ؛کند حمایت می( 1۴۴6)پترسون و کرن،  فرهنگی

کننده یا عاطفی  عنوان بخشی از عملکردهای یکپارچه شوند، نه لزوماً برای تمایز بخشیدن به خود، بلکه به درگیر می

ای برای ارتباط اجتماعی و طنین عاطفی عمل  عنوان رسانه پسند ممکن است به تر. در این بافتار، موسیقی عامه گسترده

 کند.
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ته بر تأکید بینی شد. این یاف ثانیاً، ترجیح موسیقی سنتی و فولکلور ایرانی تنها با اشکال مشارکتی مصرف فرهنگی پیش

های پرورش یافته از طریق مواجهۀ فرهنگی بلندمدت در  ها و گرایش مهارتیعنی  یافته بر سرمایۀ فرهنگی تجسمبوردیو 

شده با  شناختی، بلکه آشنایی اجتماعی تمالاً نه تنها قضاوت زیباییاح ژانرها این مصرف. گذارد می صحهخانواده و آموزش 

 شده در سایر بافتارهای غیرغربی دهد. این امر با تحقیقات انجام ایران را نیز بازتاب می کلاسیکجهان نمادین موسیقی 

(Karademir-Hazır & Warde, 2015; Kuipers, 2015)  ،عنوان  موسیقی سنتی یا فولکلور ایرانی به گوییهمسو است

 شود. گری می کتی واسطهکند، که اغلب از طریق اشکال فرهنگی مشار مخزنی از هویت ملی یا محلی عمل می

ای از ذائقۀ متمایزکننده ظاهر شد. در اینجا  عنوان نشانه هبکلام و راک  وسیقی کلاسیک غربی، بیذائقه، یعنی م سوم

این ژانرها معمولاً نیازمند . کننده نبودند بینی نیز، مصرف فرهنگی نقش مهمی ایفا کرد، در حالی که عوامل اقتصادی پیش

های  های روشنفکری یا پادفرهنگی مرتبط هستند. یافته شناختی هستند و اغلب با محیط ختی و زیباییگذاری شنا سرمایه

های غیرغربی، اشکال خاصی  دهد که حتی در محیط نشان می( Fridman, 2016و برزیل)( Öncü, 2007) مشابه در ترکیه

عنوان ابزاری برای  ز طریق مشروعیت فرهنگی بهکنند و ا فظ میح های نخبه یا جدی از موسیقی ارتباط خود را با فرهنگ

 کنند. تمایز فرهنگی عمل می

سیاسی و مخالف( یک چالش نظری را مطرح  -با این حال، مورد موسیقی اعتراضی و اجتماعی)رپ، ژانرهای اجتماعی

دهد که این ذائقه توسط اشکال سنتی سرمایۀ  کند. تأثیر ضعیف یا غیرمعنادار هر دو شکل مصرف فرهنگی نشان می می

دهندۀ مقاومت در  فرهنگی یا مخالف ناشی شود و بازتاب های خرده گیرد. بلکه ممکن است از گرایش فرهنگی شکل نمی

 ,Atkinson) تکینسونو ا( Lahire, 2008) کار لاهیردهندۀ  ی فرهنگی و سیاسی غالب باشد. این امر بازتابها برابر روایت

های فرهنگی  گرایی و رقابت در میدان تکه شدن، کثرت دهندۀ تکه تواند بازتاب کنند ذائقه می است که استدلال می( 2010

 ض نسلی.تعار یا شرایط در ویژه به باشد

مند هستند. این  گویان به درجاتی، از هر چهار سلیقه به دست آمده بهره نکته کلیدی در اینجا آن است که تمام پاسخ

ها هرچه بیشتر از هم  ها چرخش دادیم یا عامل واقعیت به ماهیت تحلیل عامل تأییدی مربوط می شود. اگرچه ما عامل

ا در هر صورت هر چهار سلیقه در میان تمام کنشگران وجود دارند. متمایز شوند و همبستگی میان آن ها کاهش یابد، ام

تر است. چرا که این نوجوانان در بسیاری از اوقات بسته به شرایط، طیف  این ویژگی به واقعیت موجود در میدان نزدیک

 کنند.  گوناگونی از انواع موسیقی را مصرف می

 گیری نتیجه

بوردیو یدۀ بین فرهنگ و قشربندی در ایران اشاره دارد. در حالی که چارچوب ها به رابطۀ پیچ در مجموع، این یافته

نیز اهمیت خاص خود را در های محلی  ویژگی .ماند ابزاری قدرتمند برای تحلیل مرزهای نمادین و تمایز طبقاتی باقی می

نیم برخی انواع سلیقه موسیقایی تببین برخی انواع سلیقه موسیقایی دارند. در واقع این امر بسیاری کلیدی است که بدا

نوجوانان تا حد قابل توجهی تحت تأثیر خرده فرهنگی است که در محل زندگی یا در مدرسه در آن عضویت دارند. در 

های طبقاتی عمل  ها فراتر از وابستگی پژوهش ما، سلیقه موسیقایی اعتراضی از این جنس بود. در واقع این خرده فرهنگ

ها  آموزان آن دهند. این ویژگی احتمالا در مدارس دولتی که دانش نی از اقشار گوناگون را به هم پیوند میکنند و نوجوانا می
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استفاده کنیم باید بگوییم در میدان  بوردیوتر است. اگر بخواهیم از ترمینولوژی  از اقشار اجتماعی گوناگون هستند برجسته

 های نوجوانی اهمیتی کلیدی دارند.  فرهنگ که مؤثر است بلکه خردهفرهنگی مدرسه، این تنها قشربندی خانوادگی نیست 

تواند  دهد که اگرچه هنوز قشربندی خانوادگی در قالب مصرف فرهنگی و مصرف اقتصادی می این پژوهش نشان می

های بعدی گامی فراتر روند و  بخشی اعظم از ذائقه سلیقه موسیقایی را توضیح دهد اما ضروری است نظریه

آیند، بررسی کنند و مدنظر قرار دهند.  هایی را که در بستر روابط اجتماعی واقعی و مجازی به وجود می فرهنگ خرده

های  گیری ذائقه نه تنها توسط طبقه و مصرف، بلکه توسط هویت تحقیقات آتی باید بیشتر به بررسی چگونگی شکل

 ن به سادگی در طبقه و مصرف خلاصه نمود. توا . نتیجه آن که هویت را دیگر نمیبپردازدنوظهور و متنوع 

 تعارض منافع

 مؤلفان تعارض منافع ندارند.

 سپاسگزاری

 کنند. های شهرستان طرقبه و شاندیز و مسئولان این مدارس قدردانی می آموزان دبیرستان مؤلفان از دانش
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